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TURKCEDE YENI BiR NEOLOJi ORNEGI: FIILLESEN
MARKALAR

A NEW NEOLOGY SAMPLE IN TURKISH: THE VERBALIZED
BRANDS

Arda KARADAVUT*

Oz

Canli bir varlik olan dilin soz varlig: siirekli gelisim hélindedir. Dilde onceden mevcut olmayan
bir sozciik tiiretmeye neolojizm denir. Neolojizmler teknolojik, ekonomik, psikolojik veya kiiltiirel
sebeplerden ortaya cikmaktadir. Neolojizm kavrami bircok dil bilimci tarafindan dil yozlasmasimin
sebeplerinden sayilmaktadir. Bu ¢alismada markalarin hem iiretici hem de tiiketici yoluyla nasil eylem
haline getirildigi, bu eylem hdline getirmenin sebepleri, neolojizm baglaminda iiretici ve tiiketici
agcisindan ayrr ayr1 degerlendirilecektir. Calisma sonunda neolojizmlerin dilin bicim ve anlam
yapisina uydugunda o dilin s6z varligina katkida bulunan sozliik birimler oldugu ispatlanacaktir.
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Abstract

The presence of utterance of language, which is an animate asset, is in progress. Naming after a
newly produced term in a language is described with the term “neologism” the terminology of
linguistics. Neologisms might emerge from technological, economic, psychological or cultural causes.
Many linguists consider the concept of neologism one of the causes of language deterioration. In this
study, that brand names are rendered to the concept of verbalized through both producer and
consumer, and the causes of the rendering to the concept of verbalized in terms of producer and
consumer on the basis of neologism will be examined separately. At the end of the research, it will be
displayed that neologisms contribute to the vocabulary of a language when these are compatible with
the structure of mode and meaning of that language.
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A

1.GIRIS

Ekonomik, teknolojik ve kiiltiirel degisimler, savas, gog gibi kitlesel olaylar ve bagka dillerle
olan iligkiler gibi gesitli etkenler sonucunda yeni kavramlar ortaya ¢ikar. Bu yeni kavramlarmn
dil ile ifade edilebilmesi icin de yeni sozciiklere ihtiyac vardir. Yeni sozciikler bir dile tiiretme,
yabanal dillerden uyarlama gibi yontemlerle girer. Dile giren yeni sozciiklerin, dilde var olan
bir sozciigiin tiiretilen yeni sekillerinin veya yabanci bir dilden alnarak dile uyarlanan bir
sozcligiin genel adi olan neoloji terimi, Yunanca neos (yeni) ve logos (s0z) sozciiklerinin
birlesmesiyle meydana gelmistir.

Neolojizm, dil bilimciler tarafindan farkli tanimlarla ifade edilmistir. Giinay Karaagag “Dil
Bilimi Terimleri Sozliigii” adli eserinde “yenicilik” maddesiyle verdigi neolojizm hakkinda
sunlar1 kaydeder: “Iletisimi ikinci plana atan yanls dil kullamimlarindan biridir. Kendisini
baghca iki yolla gosterir. 1. Yeni ve heniiz yayginlik kazanmamis sozleri kullanmak veya
mevcut sOzleri hentiz alisilmamis farkli anlamlarda kullanmak. 2. Bir dilin kendi kok ve
eklerinden yararlanarak, o dilin yasayan ve 0lii sozlerindeki yapiya bakarak veya agiz ve
lehgelerden s6z ve yapr alarak gerceklestirilen dil kullanimi.” (2013: 866). Karaagag
neolojizmleri yanlis dil kullanimlarimdan biri olarak gormekte ve dilin kendi ek ve koklerinden
yararlanarak neolojizmlerin meydana geldigini belirtmektedir. Nese Emecan ise bagka bir
dilden 6diingleme yoluyla dilin s6z varhigina giren ogelerin de neolojizm olarak kabul edilmesi
gerektigini sdyler (1998: 21).

Dictionnaire de Linguistique et du Langage adli sozliikte neolojizm, “Yeni bir gosterilen-
iireten veya yeni bir gosterilen-gosteren iliskisinden meydana gelen, daha 6nce kullanilmayan,
bir iletisim esnasinda islev kazanan bir sozlik birim” bigiminde tanimlanmaktadir
(www.archive.org). Sairlerin siirlerinde yeni sozciikler kullanmasiyla, yabanci kaynaklarin
cevrilmesiyle vs. yeni dgeler dile bir¢ok sekilde girebilmektedir. Peter Newmark, “Neolojizmler,
dile yeni katilan sozciik birimler veya dilde var olan bir sozciik birimin yeni bir anlam
kazanmasi seklinde tanimlanabilirler.” agiklamasin yapar (2016:122).

Nisanyan, sozliigiinde neolojinin tanimini yaparken bulunan yeni Ogelerin deyim de
olabilecegini sdyler (www.nisanyansozluk.com). Ornegin “jilet atmak” jiletle saldirmak
(www.tdk.gov.tr) deyimi yabanci bir sozctigiin Tiirkgeye uyarlanmasiyla olusan bir deyimdir.
Isa Sar1 ise neolojizmi “Yeni bir kavrami karsilamak ya da mevcut bir kavrami daha iyi
tanimlamak amaciyla tiiretilmis, dilin tiiretim kurallarina uygunluk gostereni fakat uydurma
(coinage) ya da kopyalama sonucu da ortaya ¢ikabilen, yeni sozciikleri ifade eden bir terim”
olarak aciklar (2013:20).

Yapilan bu farkli tanimlar sonucunda neolojizm kavrami hakkinda bir goriis birliginin
olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Buna karsin dil bilimciler neolojizmi genelde bicim neolojisi ve
anlam neolojisi olmak {izere ikiye ayirirlar. Melis Oktug “Neolojizm Baglaminda Dilsel
Uretimler/ Ekonomik Gostergeler: 2000 Yillarinda Yasanan Ekonomik Krizin Dil Bilimsel
Coztimlemesi” adli calismasinda J. F. Sablayrolles'in bigim neolojisi ve anlam neolojisi
hakkindaki goriiglerini verir. Sablayrolles’e gore bicim neolojisi daha 6nce dilde bulunmayan
kelimelerin meydana getirilmesidir. Bigim neolojisinde yeni 6geler cogunlukla sozciiklere 6n
eklerin ya da son eklerin eklenmesiyle olusur. Anlam neolojisi ise dilde var olan bir sozciige
yeni bir anlamin yiiklenmesiyle ortaya ¢ikar (2009: 128).
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Neolojizmin ¢esitli islevleri vardir. Fransizca {izerine ¢alismalarini yiiriiten sozliik bilimciler
J. Provost ve ].F. Sablayrolles, bigcim-anlam-dil dis1 gerceklik arasindaki bagintidan ortaya ¢ikan
neolojizmin islevlerini ¢agr1 islevi, uslamlama islevi ve baginti islevi olarak aciklar (Oktug,
2009:125).

Bu {i¢ islevden ikincisi olan uslamlama islevi, yeni 6ge kullanan konusucunun dinleyici
tizerinde yarattigl etki olarak tanimlanabilir. Neolojizmin uslamlama islevini giiniimiizde
markalar yogun bir sekilde kullanmaktadir.

2. FIILLESEN MARKALAR

Giinay Karaagag fiilin tanimini “Dil Bilimi Terimleri Sozliigii” adli eserinde sOyle yapar:
“Varliktaki degisime eylem denir.” (2013: 389). Muharrem Ergin de fiilleri “Fiiller hareketleri
karsilayan kelimelerdir.” diye agiklar (2013: 280).

Tiirkge fiil yoniinden ¢ok zengin bir dildir. Tarih boyunca diger dillerden aldig: isimleri
yardima fiiller veya isimden fiil yapma ekleriyle fiillestirmistir. Mesela Ercilasun, Cince biet
(firca) isminin Eski Tiirkce doneminde +I- isimden fiil yapma ekiyle fiillestirilerek “biti-“
(yazmak, boyamak) seklini aldigini belirtir (2004:129). Yine Arapga 6liim anlamindaki vefat
sozctigli (Kanar, 2009:656) Tiirk¢enin yardima fiillerinden olan et- fiiliyle birleserek Slmek
eylemini kargilamistir. Son yillarda ise 6zel ad olan marka isimleri bazen {iiretici bazen de
tiikketici yoluyla fiillestirilmektedir.

Ash Italyanca “marca” olan sozciik dilimize “marka” seklinde gegmistir. Giiniimiizde
marka daha ¢ok pazarlama terimi olarak kullamilmaktadir. Amerikan Pazarlama Dernegi
markay1 “Uriinlerini satiga sunan kisilerin s6z konusu bu {ir{inleri tanimlamak ve piyasadaki
diger emsallerinden ayirabilmek icin kullandiklar1 isim, sembol veya bunlarin cesitli
kombinasyonlar1” (www.ama.org) biciminde tanimlarken Tiirk Patent Enstitiisii ise markay1
“Bir tesebbiisiin mal veya hizmetlerini bir bagka tesebbiisiin mal ve hizmetlerinden ayirt etmeyi
saglamasi kosuluyla; kisi adlari, sozclikler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bi¢imi ve
ambalajlar1 gibi cizimle goriintiilenebilen veya benzer bir bicimde ifade edilebilen, baski

yoluyla yayimlanabilen ve cogaltilabilen her tirli isaretlerdir.”
(http://www .tpe.gov.tr/TurkPatentEnstitusu/commonContent/MAbout) seklinde
tanimlamaktadir.

Tiirk Dil Kurumunun Tiirkge Sozliigiinde marka:

1. Resim veya harfle yapilan isaret.

2. Bilet, para yerine kullanilan metal veya bagka seyden parca.

3. Bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya yarayan 6zel ad
veya isaret.

4. mec. Tanmnmus trtin, saygm kisi vb. (TS, 2011:1627) olmak {izere 4 farkli sekilde
tanimlanmaktadir.

Marka sozciigiiniin Tiirkge Sozliik’te yer alan {iclincii tanimi “Bir ticari mali, herhangi bir
nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya yarayan ozel ad veya isaret.” seklindedir. Ancak
bazen yeni bir iirtiniin herhangi bir marka tarafindan ilk defa piyasaya siiriilmesinden sonra o
driiniin isminin o markayla anilmasiyla o markanin 6zel isim olma durumu ortadan kalkar ve o
marka cins isim haline gelir. Bu durum pazarlama literatiiriinde “jenerik marka” terimiyle
karsilanir. “Pimapen” markas: bu duruma iyi bir 6rnektir. PVC pencere tiiriiniin onciisii olan
bu marka daha sonra adim biitiin PVC pencerelere vermigtir. Jenerik marka adlar1 toplum
tarafindan daha ¢ok bilinir ve daha fazla kullanilir. Bu yogun kullanim sonucu bazi jenerik
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markalar sozliige girmistir. Bant, ¢iti, vb.

Son yillardaki ekonomik gelismelerle sirket sayilar1 hizla artarken bunun aksine jenerik
marka sayisinda son donemlerde bir diisiis gozlemlenmektedir. Ciinkii firmalar ¢ok kisa bir
siire igerisinde birbirlerinin ¢ikardiklar1 iiriinlerin benzerlerini piyasaya siirmektedirler. Bu
ylizden markalar tiiketicinin zihninde daha fazla yer edinebilmek i¢in baz farkindalik yollar:
ararlar. Reklam, marka farkindalifi olusturmak igin isletmeler tarafindan yogun olarak
kullanilan bir iletisim aracidir. Murat Akin, “Marka farkindalig1 olusturulmak istenen reklam
mesajlarinin igerigi; hafizada depolanmasi kolay olan, kolay hatirlanabilir ve markanin diger
markalardan farkli oldugunu vurgulayan slogan ve tanitict 6zel miizik parcalarindan
olusmalidir.” der (2007: 44).

Markalar, trtinlerini tiiketiciye kitle iletisim araglarina reklam vererek tamtirlar ve
tiiketiciyi tirltiniin satin alinmasi1 yolunda ikna etmeye calisirlar. Giintimiizde rekabet ortaminin
gittikce artmasiyla markalar isletmeye yarattiklar1 yeni bir {iriiniin adlandirilmasinda bu
iiriiniin tiiketicinin zihninde kalic1 olmasma ve tiiketiciyi satin alma davramisma yoneltmesine
dikkat ederler. Reklamlarda kullarulan neolojiler reklam metinleriyle kalic1 hale getirilir. Son
yillarda ise bir¢ok marka neolojizmin uslamlama islevini kullanarak, ¢ikardiklari diriinlerin
adlarin fiillestirme yoluna gitmektedir.

Tiirkcede bir ad, iki sekilde eylem halini alir. Bunlardan ilki bir isme isimden fiil yapma
ekinin getirilmesiyle olusur; ikincisi ise isimlerle bir araya gelip birlesik fiil yapisi olusturan
yardima fiillerle meydana gelir. Giinay Karaagag isimden fiil yapma ekleri i¢in “Addan eylem
tiireten ekler, adlara ve ad soylu kok ve govdelere gelerek, getirildigi ad ile ilgili goriilmiis yeni
bir eylemin, yeni bir yapma ve olmanmn adini yapan eklerdir.” seklinde bir agiklama yapar
(2013: 65).

Markalarin fiillestirilmesinde genellikle +1A- isimden fiil yapma eki kullanilir. Ergin bu ek
hakkinda “Misalleri sayillamayacak kadar ¢ok olup isimden fiil yapmak gerekince bugiin en
canli ek olarak daima bu eke bagvurulur.” der (2013: 180). Omegin, “Cappy atomla enerjini
atomla!” (www.cappy.com.tr) sloganindaki “atom+la-“ fiili, s6z konusu ekle olusturulmustur.

fsa Sar1 “Dilde Yeniden Adlandirma Thtiyact: Retronimler” adli makalesinde Adrienne
Lehrer'in neolojizmler hakkindaki goriiglerini verir. “Bazi neolojizmler genellikle
okuyucunun/dinleyicinin dikkatini ¢ekmek ya da reklamlarda akilda kaliciigr artirmak icin
etkisel amaca yonelik kullamilir ve kelime oyunu ya da cinaslar sonucu ortaya cikar” Iste bu
etkisel amag gliniimiizde fiillestirme yoluyla ortaya gikmaktadir. Sari, bu amacin ne sekilde
cikarsa ¢iksin neolojizmlerin meydana geldikleri anda sozciiksellesmis olduklarini, belirli bir
yap1 ve anlamla dilin s6z varligindaki yerini aldiklarmi séyler (2013: 21).

Markalar {iiriinlerini bazen kendileri fiillestirirken bazen de bu durum tiiketici tarafindan
meydana getirilir.

2.1. Ureticinin Fiillestirdigi Markalar

Son yillardaki ekonomik ve teknolojik gelismeler markalar arasindaki rekabeti farkli bir
boyuta tasimistir. Markalar piyasada kalici olabilmek icin siirekli yeni sloganlar ve reklamlar
iretmek zorundadirlar. Bu yiizden marka sloganlar1 genellikle kelime oyunlariyla oriilii,
kafiyeli, akilda kalicilig1 kolay olan ve tiiketiciyi satin alma eylemine tesvik eden dinamik
sloganlardan segilir. Markalar, son yillarda bu dinamizmi saglamak ve tiiketiciyi satin almaya
davranigina yoneltmek igin isletmeye sunduklari yeni {iriinlerinin reklam sloganlarim
fiillestirme yoluna gitmektedirler. Markalarin kitle iletisim aracglarina verdikleri reklamlarda bu
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durumun 6rneklerine sik¢a rastlanmaktadir.

2.1.1. Atomla-

ABD kokenli Coca Cola sirketinin alt markalarindan Cappy’nin bir {iriinii olan ve igerisinde
bulunan bal, ananas, portakal vb. yiyeceklerden olusan Atom adli meyve suyunun bir
reklaminda “Cappy atomla enerjini atomla!” (http://www.cappy.com.tr/) sloganiyla marka
fiillegtirilmesi yapilmigtir.

2.1.2. Cheetosla-
Diinyaca iinlii cips markasi olan Cheetos, Tiirkiye'deki reklamlarinda “Cheetosluyor
muyuz?” seklinde bir slogan kullanmaktadir. (www.cheetos.com.tr)

2.1.3. Craxla-

1962 yilinda Firuz Kanath tarafindan Eskisehir’de kurulan bir biskiivi firmasi olan Eti
driinlerinden biri de “Crax” adli ¢ubuk krakerdir. Bu ¢ubuk krakerin reklaminda “Eglenceyi
sonuna kadar craxla!” (www.etietieti.com) sloganinda fiillesen marka 6rnegi goriilmektedir.

2.1.4. Tonla-

1984 yilinda Canakkale’de kurulan ve adii Canakkale’nin mitolojideki adindan alan
Dardanel markasinin piyasaya sundugu ilk iriin bir ton balig1 konservesidir. Dardanel Ton'un
son g¢kan reklammin slogan1  “Dardanel Tonla pilavim1  tonla”  seklindedir.
(http://www.dardanel.com.tr/)

2.1.5. Klorakla-

Klorak markas: tiiketici ile ilk kez 1960 yilinda bulusmustur. IIk zamanlar cam siselerde
satilan ¢amasir ve temizleme suyu 1980’lerde hafizalara kazinan sar1 plastik siseye ge¢mistir.
Ege Bolgesinin ilk ¢amasir suyu markast Klorak, ¢amasir suyu kavramini topluma Klorak
kelimesi ile 6gretmistir. Markanin giiniimiizdeki slogan1 “Hijyenin ve kar gibi beyazlifin 50
yildir Ege’de bir ad1 var Klorak. Biz Kloraklariz.” seklindedir (www.klorak.com.tr). Burada da
yine fiillesen marka 6rnegi goriilmektedir.

2.1.6. Mondi-
Bir mobilya markas: olan Mondi'nin “Evini mondile, hayat1 yenile” sloganinda fiillesen
marka tespit edilmistir. (http://www.mondi.com.tr/)

2.1.7. Vernelle-

Tiirkiye’nin en ¢ok bilinen deterjan markalarindan biri olan Vernel'in internet sitesinde
soyle bir agiklama vardir. “1976 yilinda ¢amasir yikamasinda bir déniim noktas1 yasand: ve
Tiirkiye Vernel ile tamsti. Bu tarihten itibaren yumusatmak '"Vernellemek" oldu.”
(www.vernel.com.tr). Kendini yukaridaki gibi tanitan markanin 1976 yilindan beri slogani
“Vernelleyin yumusacik olsun vernelleyin mis gibi koksun!” seklindedir. Fiillesen markalarin
ilk 6rneklerindendir.

2.1.8. Vestellen-

1984 yilinda kurulan ve fabrikas1 Manisa'da bulunan beyaz esya ve elektronik sirketi olan
Vestel, son yillarda “Tiirkiye Vestelleniyor.” seklinde bir slogan gelistirmigtir.
(www.vestel.com.tr) Bu 6rnek simdiki zaman ekiyle ¢ekimlenmesi bakimindan digerlerinden
ayrilmaktadir.

2.1.9. Yandexle-
Rus kokenli internet arama motorlarindan olan Yandex'in Tiirkiye'deki slogani
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“Yandexlesene” seklindedir. (www.yandex.com.tr)

Tespit edilen markalarin genellikle +1A- isimden fiil yapma ekini almig emir kipinin ikinci
teklik ve cokluk sahis halinde drnekleri vardir. Iki 6rnekte zaman ekinin, bir 6rnekte zaman
ekiyle birlikte soru ekinin, bir 6rnekte de sart ekinin kullanildig1 goriilmektedir.

2.2. Tiiketicinin Fiillestirdigi Markalar

Jenerik markalar, tiiketici tarafindan ad aktarmasi yoluyla farkli markalarin ayni tiir
driinlerinin isimlerinin yerine de kullanilarak cins isim halini alirlar. Marka-iiriin iligkisi
cercevesinde bir {iriin ilk olarak hangi marka tarafindan piyasaya siiriildiiyse daha sonra o
markanin adiyla anilir. Markalar sadece daha 6nce piyasada bulunmayan bir {iriinii piyasaya
sirmekler jenerik marka olmazlar. Lemi Akin jenerik markalarin olusumunu “ilk olmak”,
“uzunluk ve baskinlik”, “genellesme”, “marka ismi ile iiriin arasinda anlamsal bir iliskinin
bulunmas1” ve “yer isminden gelenler” olmak tizere bes baslik altinda inceler (2014:24).
Soyleyis kolaylig1, markayla {iriin arasindaki anlam iligkisi gibi sebeplerle jeneriklesen markalar
tiiketici tarafindan giinliik hayatta daha yogun kullanilan jenerik markalar sadece cins isim
olarak degil fiil olarak da gilinliik yasamda kullanilmaktadir. Konusma dilinin s6z varliginda
hem isim hem de fiil olarak yerini alan bu markalardan bazilar1 sozliiklere de girmeyi
basarmistir. Tiiketicinin fiillestirdigi jenerik marka ornekleri asagidadir.

2.2.1. Bantla-

Selobant, 1928 yilinda Amerikan 3M sirketinde calisan miihendis Richard Drew tarafindan
icat edilmistir. Ak, (2014: 23) selobantin bakkal ve firinlarda oOzellikle paketleme igin
kullanildigini belirtir ve halen Scotch® ve 3M™ markas: altinda 400'den fazla bant ¢esidinin
iretildigini sdyler. Bant ad tiiketici tarafindan zaman igerisinde cins isim haline doniigmiistiir.
“Bantla-“ fiili de yine bu markanin tiiketici tarafindan fiilestirilmesi sonucu olusan ve iki seyi
birbirine yapistirmak anlaminda kullanilan bir eylemdir.

2.2.2. Cifle-

1974’te piyasaya ¢ikan kireg ¢oziicii ve yiizey temizleyici formiilleri olan temizlik markas:
Cif bu alanda Tiirkiye’deki ilk markalardandir. Tiiketici bu markay1 zamanla cins isim haline
getirmis ve fiillestirmistir. Banyo mutfak vs. temizliginde baska markalar kullanilsa bile yapilan
is lavabolarin ciflenmesidir.

2.2.3. Citile-

Eski bir sivi deterjan markasi olan Citi, halk tarafindan benzer iiriinleri c¢ikartan diger
markalarin yerine de kullanilarak jenerik marka halini almistir. Marka, yaygin kullanimiyla
hem ad hem de fiil olarak sozliige girmeyi basarmustir. Giintimiizdeki citile- fiili de bu
markadan gelmektedir (www.tdk.gov.tr.). “kirini ¢ikartmak i¢in ¢amasirin iki yanini birbirine
siirtmek” anlamindadir.

2.2.4. Fotosopla-

Bir bilgisayar programi markasi olan ve fotograflar iizerinde degisiklik yapmaya yarayan
“Photoshop” Tiirkgeye “fotosop” seklinde uyarlanmigtir. Bu marka hem ad hem de fotosopla-
sekli ile eylem olarak tiiketici tarafindan yaygin bir sekilde kullanulmaktadir.

2.2.5. Girgirla-

[zmir'de 1960 yillarda iiretilmeye baslanan bir tiir mekanik hali siipiirgesinin markast
olan Girgir zamanla tiiketiciler arasindan “girgirla-” sekli ile fiillesmis ve cins isim haline
gelmistir.
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2.2.6. Jiletle-

Diinyaca iinlii Gillette tiras bigaginin Tiirkcedeki telaffuzu “jilet” seklindedir. Gillette’ten
sonra isletmeye sunulan diger tiras bigag1 markalar: da jilet adin1 kullanmis ve marka cins isim
héline gelmigtir. “Jiletle”- fiili berberlerin kullandig1 ve tiiketicinin fiillestirdigi marka
orneklerinden biridir.

2.2.7. Uhula-
1932 yilinda August Fischer tarafindan gelistirilen sivi yapistirict markas: olan Uhu,
iilkemizde “uhula-" sekliyle fiillesmistir.

2.2.8. Viledala-
Alman ev temizlik malzemeleri iireten bir markanin ad: olan Vileda, {ilkemizde yerleri
silmek s6z 6beginin yerine “viledala-“ seklinde fiillesmistir.

3. SONUC
Neolojiler dile giren yeni sozliik birimlerdir. Oktug, Boulanger’in neoloji hakkinda ortaya
koydugu bes farkli yaklasimdan s6z eder. Bunlar:

Yeni sozliik birimlerin tiretilmesi siireci

Yeni sozliik birimlerin kavramsal ve uygulamali olarak incelenmesi
Kurumlar tarafindan gergeklestirilen organize planl bir etkinlik olmasi
Yeni sozliik birimlerle desteklenmesi gereken alanlarmn belirlenmesi

SIS

Neolojimzlerin bir biitiince igerisinde degerlendirilmesi yaklasimlaridir (2009: 126).

Markalarm kendi iiriin isimlerini fiillestirmesi Boulanger'in “Kurumlar tarafindan
gerceklestirilen organize planh bir etkinlik” yaklasimina girmektedir. Tiiketici tarafindan
fiillestirilen markalar ise “Yeni sozliik birimlerin {iretilmesi siireci” yaklasiminin iginde
degerlendirilebilir. Bu yaklasima gore konusan kisi bilingli veya bilingsiz yeni sozciikler
uretebilir.

Dil bir iletisim aracidir. Konusan kisi diisiincelerini en kisa yoldan dinleyiciye aktarmak
ister. Ornegin mutfak lavabosunu x marka amonyakli kimyasal bir deterjanla sildigini anlatmak

isteyen bir ev hanimi “Lavaboyu “x” ile sildim.” demektense, jeneriklesmis marka adini
fiilestirmeyi tercih eder: “Lavaboyu cifledim” gibi.

Toplum tarafindan tiir adi haline getirilip daha sonra fiillestirilen jenerik markalardan
bazilar sozliiklere girerek dilin s6z varligina katilmistir. Bantla-, ¢itile-, girgirla- ve jiletle- fiilleri
Tiirkce Sozliikte kendine yer bulmustur. Tiiketici tarafindan fiillestirilen ve giinliik hayatta
yogun bir sekilde kullanilan jenerik markalarin sayisi dikkate alinmali ve sozliiklerde daha ¢ok
yer edinmelidir. Erdogan Boz'un dedigi gibi “Tiirkce s6z varligi bakimindan degil sozliik
bakimindan fakir bir dildir.” (2006:40).

Sonug olarak bir¢ok dil bilimci tarafindan ele alinan neolojiler, dil yozlasmasi sebeplerinden
goriilse de {ireticinin bizzat kendi markalarin fiillestirmesi veya tiiketicinin iletisim kolaylig1
agisindan markalar fiillestirmesi Tiirkgenin zenginligi olarak degerlendirilmelidir. Ayrica, bu
sekilde markalardan olusan fiiller, eylemin kaynagini agiklamasi bakimmdan koken bilgisine
yardimci olmaktadir.
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