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0z

Yapilan ¢calismada okul oncesi dénemde ¢ocugu bulunan anne-babalarin ¢ocuklarin sosyal medya
kullanimlarima yonelik diisiincelerini élcen bir élcek gelistirmektiv. Olcek maddeleri literatiiv
caligmast sonucunda hazirlanmis ve maddelerin yapr ve kapsam gegerligini saglamak icin
maddeler, 5 alan uzmaninin gériisiine sunulmustur. Gerekli diizenlemelerle 34 maddeden olusan
olgek i¢in 2020-2021 egitim dgretim yilinda 317 anne-babadan veri toplanmistir. Arasturma
katthmcilarima uygun orneklem yolu ile ulasilmistir. Olcek maddelerinin faktor analizine
uygunluguna bakmak icin Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Bartlett testleri yapiimistir. KMO uyum
olctisii degeri, 904 olarak bulunmusg ve Barlett Kiiresellik Testi degeri 3498,913 olarak bulunmus
olup ,00 diizeyinde anlamlidwr. Yapilan faKtor analizi neticesinde 26 maddeden olusan tek faktorlii
bir dlgege ulasilmistir ve faktor yiik degerleri incelendiginde, degerlerin 0,44 ile 0,82 arasinda
degistigi goriilmiistiiv. Yapilan dogrulayict faktor analizi sonucunda drneklemde elde edilen
verilerin modele wyum gostermistir (X2/df = 2,31, RMSEA=0,095). Olcege iliskin hesaplanan
Cronbach alpha katsayist 0,95 iken McDonald o katsayist 0,96 olarak bulunmus ve bu dogrultuda
verilerin yiiksek giivenirlige sahip oldugu yorumu yapimistir.

Anahtar Sazciikler: Okul Oncesi Egitimi, okul oncesinde medya, okul éncesinde sosyal medya,
sosyal medya

*Almntilama: Karakaya-Dohman, N. K. ve Omeroglu, E. (2023). Anne-babalarm ¢ocuklarin sosyal
medya kullanimlarina yonelik goriisleri 6lgegi: Gegerlilik giivenirlik ¢alismast. Gazi Universitesi
Gazi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 43(2), 857-881.



Anne-Babalarin Cocuklarin Sosyal Medya ... 858

ABSTRACT

The aim of the study is to develop a scale to measure the opinions of parents who have children in
the preschool period about their children's use of social media. The scale items were prepared as
a result of the literature review and the items were presented to the opinion of 5 field experts in
order to ensure the structure and content validity of the items. Data were collected from 317 parents
in the 2020-2021 academic year. Research participants were reached through appropriate
sampling. Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) and Bartlett tests were performed to check the suitability of
the scale items for factor analysis. The KMO fit measure value was found to be 904 and the Barlett
Test of Sphericity value was found to be 3498.913, which is significant at the ,00 level. As a result
of the factor analysis, a single factor scale consisting of 26 items was reached, and when factor
load values were examined, it was seen that the values ranged between 0.44 and 0.82. As a result
of the confirmatory factor analysis, the data obtained in the sample showed a fit with the model
(X2/df = 2.31, RMSEA=0.095). While the Cronbach alpha coefficient calculated for the scale was
0.95, the McDonald o coefficient was found to be 0.96, and it was interpreted that the data had
high reliability.

Keywords: early childhood education, media in early childhood education, social media in early
childhood education

GIRIS

Dijital teknolojilerdeki hizli ilerleme neticesinde diinyada yaklasik 4.5 milyar insan
internet kullanicisi ve 4 milyarin Gstiinde de aktif sosyal medya kullanicisi bulunmaktadir
(Hootsuite, 2021). Bu ragbete karsilik sosyal medya araclar giin gectikce gesitlenmekte
ve bireylerin giinliik hayatinda ¢esitli roller oynamaktadir (Livingstone ve Bulger, 2013).
Bireylerin giinlilk hayatta yaptiklar1 aligveris kararlari, duygu ve diisiinceleri sosyal
medya igeriklerine gore sekillenmektedir. Sosyal medya platformlari, insanlara kendi
igeriklerini  olusturabilecek ve olustuklart igerigi kendi tercihlerine gore
belirleyebilecekleri bir grup insanla paylasabilecekleri bir alan olusturmustur (Hermida
ve digerleri, 2012). Kisilerin olusturdugu igeriklere begeni ve yorumlarla geri doniit
alabilmeleri olusturduklart igerikleri sekillendirmelerine sebep olmaktadir. Bu nedenle
sosyal medya platformlarinin insan davranislarini etkilemis ve bu durum arastirma
konusu haline gelmistir (Kaya ve Bicen,2016; Korda ve Itani, 2013; Kumar ve digerleri,
2016; Mano,2014). Okul 6ncesi egitim bilimi de bu arastirma alanlarindan biridir ve
alanda ¢alismalar giderek artmaktadir (Dilci ve Eranil, 2019; Fan ve Yost, 2019; Yost ve
Fan,2014; Zanatta ve digerleri, 2019).
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Okul oncesi egitimi acisindan bakildiginda sosyal medya platformlarinin okul 6ncesi
egitimin unsuru olan bir¢ok alana etkisi gozlenmektedir. Sosyal medya platformlari,
cocuk gelisimine, anne-baba tutumlarina, ¢ocuklarin sosyal medya iizerindeki temsiline
ve okul Oncesi 6gretmenlik tutumlarina etkileri tartigilmaktadir (Duggan ve digerleri,

2015; Feeney ve Freeman, 2015; Knauf, 2016).

Okul 6ncesi donemdeki gocuklarin, gelisim diizeyleri diisiiniildiigiinde aktif olarak sosyal
medya kullanicist konumda goriilmemektedirler. Ancak, yapilan arastirmalara
bakildiginda ise, dokunmatik ekran teknolojilerinin sundugu kullanim kolaylig:
cocuklarin sosyal medya platformlari iizerindeki varligini etkilemekte ve giin gectikce
daha fazla ¢ocuk sosyal medya kullanicis1 haline gelmektedir (Holloway ve digerleri,
2013). Okuma yazma becerileri gelismemis ¢ocuklar, kullanmay1 istedikleri sosyal
medya platformunun simgesini 6grenmekte ve platform {izerinde sesli arama yontemiyle
istedikleri icerige ulasabilmektedir (Chaudron ve digerleri, 2015). Boylelikle sosyal
medya platformlarindaki ¢ocuklara yonelik igeriklerin sayisi ¢ogalmis ve bu igerikler
sayesinde ¢ocuklarin sosyal medya platformlar iizerinde gecirdikleri zaman giderek
artmigtir (Papadamou ve digerleri, 2019). Bu durum c¢ocuklarin davranislarimi ve

gelisimlerini etkiledigini diisiindiirtmektedir.

Okul 6ncesi donem ¢ocuklari i¢in sosyal medya platformlart 6grenme ve gelisimleri
agisindan firsatlar sunarken beraberinde riskler de getirmektedir (Elkind, 2016). Sosyal
medya platformlari igerdigi zengin igerikler sayesinde ¢ocuklarin dil gelisimi ve bilissel
geligimi i¢in 6nemli firsatlar sunmaktadir (Asmiarti ve Winangun, 2018). Cocuklarin bu
platformlara yonelik canli ilgileri, ¢ocuklarin gelisimlerini desteklemek agisindan ailelere
ve egitimcilere 6nemli bir firsat sunmaktadir (Livingstone ve Bober, 2004). Cocuklar
sosyal medya platformlarinda bulunan gorsel ve isitsel icerikler sayesinde soyut
kavramlar1 daha kolay ogrenebilmektedir. Yine ilgi ¢ekici miizikler ve tekerlemeler
cocuklarin dil gelisimlerini desteklerken, onlar1 harekete ve dansa yonlendirebilmektedir
(Neumann ve Herodotou, 2020). Boylelikle, sosyal medya platformlari bilingli bir sekilde
kullanildig: takdirde cocuklarin egitimlerinde kullanilabilmekte ve 6nemli 6grenme

firsatlar1 sunabilmektedir.
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Cocugun bu platformlarda ¢ok fazla zaman gegirmesi, gocugun bu platformlara bagimli
olmasma ve bu platformlardan ayrilirken saldirgan davraniglar sergilemesine neden
olabilir (Jordan, 2004). Bunun yaninda sosyal medya platformlarindaki gorsel ve isitsel
uyaranlarin ¢oklugu, hizli ekran gecisleri ¢ocuklarin dikkat siiresini azaltirken bu
platform disindaki oyuncaklara ve kitaplara ilgisini azaltabilir. Sosyal medya
platformlarinda ¢ocuklara yonelik hazirlanan igeriklerin iglerine yerlestirilen iiriin
reklamlart ¢ocuklarda tiiketim yapma diirtiisiinii artirabilir ve bu durum ailelerin aligveris
aligkanliklarina yansiyabilir (Chaudron ve digerleri, 2015). Sosyal medya platformlari,
cocuklar icin tasarlanan platformlar olmadigi i¢in igeriklerinin biiyiik cogunlugu
yetiskinlere yonelik gelistirilmektedir. Bu nedenle 6zellikle yalniz basina sosyal medya
platformlarinda vakit geciren g¢ocuklarin yetigkinlere yonelik hazirlanan siddet ve

cinsellik igerikli 6gelere maruz kalmasina sebep olabilir.

Cocuklar sosyal medya platformlarina en ¢ok ev ortammnda maruz kalmaktadir
(Holloway, Green ve Livingstone, 2013). Evde bulunan yetiskinlere ait akilli telefonlar,
tabletler ve bilgisayarlar cocuklarin sosyal medya platformlarina erigmelerini
saglamaktadir. Okul 6ncesi donemde bulunan ¢ocuklarin en ¢ok akilli telefon ve tablet
araciligi ile sosyal medya platformlarina eristigi bilinmektedir (Chaudron ve digerleri,
2015). Bu dijital teknolojilerin igerdigi dokunmatik ekran teknolojileri okul 6ncesi
donemde bulunan g¢ocuklar i¢in kullanim kolayligi olusturmaktadir. Cocuklar sosyal
medya platformlarini en ¢ok video izlemek, oyun oynamak ve iletisim amaciyla
kullanmaktadir. Evde bulunan dijital teknolojilerin ¢esitliligi cocuklarin teknolojik agidan
farkli deneyimler yasamasina ortam hazirlasa da; ¢ocuklarin dijital teknolojileri kullanma
yogunlugu evdeki dijital teknolojilerin c¢esitliligine degil, ¢ocukla birinci dereceden
ilgilenen yetiskinlerin ¢ocuklarin dijital teknolojileri kullanmas1 konusundaki goriislerine
baghdir (Chaudron ve digerleri, 2015). Anne-babalarin sosyal medya platformlarini ne
sekilde kullandigi, ¢ocuklarina nasil model oldugu, sosyal medyanin ¢ocuk gelisimine
etkisi iizerine diisiinceleri ¢ocuklarin sosyal medya platformlarint kullanma durumlarini
etkilemektedir. Bu nedenle anne-babalarin okul 6ncesi donemdeki ¢ocuklarin sosyal

medya kullanimlarina yonelik diisiinceleri 6nem tagimaktadir. Ailelerin sosyal medyaya
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yonelik diisiinceleri c¢ocuklarinin sosyal medya iceriklerini kullanma durumlarini
etkileyebilmektedir. Bu nedenle yapilan c¢aligmada anne-babalarin ¢ocuklarin sosyal

medya kullanimlarina yonelik diisiincelerini dlgen i¢in bir 6l¢gme araci gelistirilmistir.
YONTEM

Calisma Grubu

Aragtirmanin ¢alisma grubunu ii¢ — alti yas araliginda ¢ocugu bulunan anne-babalar
olusturmugtur. Arastirmaya katilan anne-baba sayis1 317’°dir. Aragtirma verileri uygun
orneklem yolu ile toplanmistir. Arastirma i¢in formdaki madde sayisinin 10 kati olan 340
katilimct belirlenmistir. Belirlenen veri sayisina ulasildiginda veri toplama siireci
durdurulmustur. Analiz siirecinde gegersiz oldugu tespit edilen veriler, veri havuzundan
cikarilmig ve 317 veri ile analizler yapilmistir. Analiz siirecinde AFA’nin yapilacag: ilk
grupta toplam 170 katilimci bulunurken DFA’nin yapilacagi ikinci grupta toplam 147
katilimc1 bulunmaktadir. Faktor analizinde genel bir kural olarak madde sayisinin 5 kati
kadar verinin olmasi yeterli goriilmektedir (Biiyiikdztiirk, 2002). Arastirmaya katilan
anne-babalara ait demografik bilgiler Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Bilgileri

Bagimsiz f %
degisken
Cocugun Yas 36-48 ay 61 19,24
Grubu 49-60 ay 106 33,44
61-72 ay 150 47,32
Cocugun Cinsiyeti Kiz 154 48,5
Erkek 163 51,5
Cocugun Dogum 1k 154 48,58
Sirasi Ortancalardan biri 159 50,16
Son 4 1,26
Cocugun Okul Hig gitmeyen 0 0
Dncest furuma—— ya 193 60,88
Siiresi 2yl 25 7,89
3 yil ve daha fazla 99 31,23
Ebeveyn Cinsiyet  Kadin 292 92,11
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Erkek 25 7,89
Ebeveyn Yas 20-30 44 13,88
31-40 38 11,99
40-55 235 74,13
Ebeveyn Ogrenim  Lise 40 12,62
Durumu Onlisans 33 10,41
Lisans 180 56,78
Lisansiistii 64 20,19
Cocuklarin Giinliikk 0-1 saat 289 91,17
Sosyal medya
Kullanim siiresi 1-2 saat 24 7,57
2-3 saat 4 1,26
3-4 saat ve daha 0 0
fazla

Tablo 1’e bakildiginda; arastirma katilimeilarinin  ¢ocuklarinin  yag dagilimina
bakildiginda, cocuklarin biiyiik ¢ogunlugunun 36-48 ay (%60,88) araliginda olmakla
birlikte ¢ocuklarmn biiyiikk cogunlugu bir yil siire ile okul Oncesi egitim kurumuna
katilmistir (%60,88). Cocuklarin %91,1°1 giinliik 0-1 saat, %7,5’1 1-2 saat, %1,2’si 2-3
saat sosyal medyaya maruz kalmaktadir. Arastirmaya katilan anne babalarin biiyiik
¢ogunlugu 40-55 yas araliginda (%74,13), kadin (%92,11) ve lisans mezunudur
(%56,78).

Veri Toplama Araci

Arastirmada kullanilan veri toplama araglari “Kisisel Bilgi Formu” ve “Anne-Babalarin
Cocuklarin Sosyal Medya Kullammlarina Yénelik Gériisleri Olgegi’dir.”

“Kisisel Bilgi Formu” arastirmaya katilan anne-babalarin demografik bilgilerini almaya
yonelik hazirlanmig bir formdur.

“Anne-Babalarin Cocuklarm Sosyal Medya Kullanimlarma Yénelik Goriisleri Olcegi”
icin maddeler hazirlanirken ilgili literatiir (Blum-Ross ve Livingstone, 2017; ; Brosch,
2016; Brosch, 2017;Asmiarti ve Winangun, 2018;Chaudron ve digerleri, 2015; Dilci ve
Eranil, 2019; Fan ve Yost, 2019; Holloway, ve digerleri, 2013; Jordan, 2004; Livingstone
ve Bober, 2004; Martinez Sainz ve Gillett-Swan, 2019 Papadamou ve dig., 2019; Yost ve
Fan, 2014; Zanatta ve digerleri, 2019) taranmistir. Literatiir taramalar1 okul 6ncesi

donemdeki ¢ocuklarin sosyal medya kullanim amaglar1 ve sosyal medyanin ¢ocuklarin
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gelisimleri tizerindeki etkileri aragtirilmistir. Literatiire gore cocuklarin evinde dijital arag¢
gere¢ bulunmasinin ¢ocuklarin sosyal medyaya erisimleri konusunda belirleyici oldugu
ancak dijital ara¢ ve gerecin cesitli oldugu evlerde ¢ocuklarin internet ve sosyal medya
kullanimmin degiskenlik gosterdigi bulgusuna rastlanmistir (Holloway, Green ve
Livingstone, 2013). Bu durumun belirleyicisinin anne-babalarin, ¢ocuklarin sosyal
medya kullanimina yonelik goriislerinin belirleyici olabilecegi diisiiniilmiistiir. Boylelikle
anne-babalarin ¢ocuklarin sosyal medya kullanimina yonelik goriislerinin 6lgen bir araca
ihtiya¢ duyuldugu saptanmistir. Yapilan dlgme araci taramalarinda 6zellikle okul dncesi
donemdeki cocuklarin anne babalarina yonelik boyle bir dlgek gelistirme g¢alismasi
olmadig1 icin “Anne-Babalarin Cocuklarin Sosyal Medya Kullanimlarina Yonelik
Goriisleri Olgegi” arastirmacilar tarafindan gelistirilmistir. “Anne-Babalarin Cocuklarmn
Sosyal Medya Kullanimlarina Yénelik Gériisleri Olgegi” isimli 6l¢gme aracinda, anne-
babalarin gocuklarin sosyal medya kullanimina yonelik goriislerine yonelik maddeler
yazilmistir. Taslak form i¢in maddeler alanda yapilan nitel ve nicel arastirmalar, 6lgek
calismalar1 ve proje verileri incelenerek yazilmistir. Arastirmacilar yazilan maddeler
iizerinde fikir birligi edene kadar diizenlenmistir. Yapilan literatiir taramasi neticesinde
yapilan ¢ikarimlara gore maddeler genellikle ¢ocuklarin sosyal medyay1 kullanmay1
bilmesinin gerekli olduguna, sosyal medyanin ¢ocuklarin biitiin gelisimsel alanlarina
yararli olabilecegine yonelik maddeler yazilmistir.

Olgek maddeleri hazirlandiktan sonra uzman goriisii almabilmesi i¢in uzman
degerlendirme formlar1 hazirlanmig ve 6l¢ek maddeleri i¢in 5 alan uzmanindan goriis
almmustir. Bu uzmanlardan ii¢ tanesi okul Oncesi egitimi alaninda, bir tanesi biligim
teknolojileri 6gretmenligi alaninda, bir tanesi de dlgme ve degerlendirme alaninda
uzmandir. Uzmanlarin en az doktora derecesi bulunmaktadir. Uzmanlarin goriisleri
arasindaki uyum Fleiss Kappa sabiti ile degerlendirilmistir. Uzmanlar arasi goriis
tutarhigt %92.7 olarak bulunmus ve uzmanlar arasinda neredeyse miikemmel uyum
oldugu saptanmistir (Fleiss, 1971). Uzman goriisleri ile gerekli diizenlemeler yapildiktan
sonra Ol¢ek maddeleri bir Tiirkge dil uzmani tarafindan degerlendirilmistir. Daha sonra
maddelerin anlagilir olup olmadigini ortaya koymak amaci ile 6lgek ti¢ tane anne-babaya

uygulanmig ve gerekli diizenlemeler yapilmastir.
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“Anne-Babalarin Cocuklarin Sosyal Medya Kullanimlarina Yénelik Gériisleri Olgegi” 34
maddeden olugmaktadir. Degerlendirme formunda hazirlanan maddelere yonelik
cevaplar 1; Hi¢ Katilmam, 2: Katilmam, 3: Kismen Katilirim, 4: Katilirim, 5: Tamamen
Katilirim seklinde derecelendirilmistir.

Verilerin Toplanmasi

Aragtirma verileri 2020 Aralik ve 2021 Mart aylari arasinda toplanmistir. “Kisisel Bilgi
Formu” ve “Anne-Babalarin Cocuklarin Sosyal Medya Kullanimlarina Y6nelik Goriisleri
Olgegi” cevrimigi olarak hazirlanmis ve katilimcilara cevrimigi olarak ulasimistir.

Etik Kurul izni

Arastirma icin etik izinler Gazi Universitesi Etik Komisyonundan almmustir (07.04.2020-
04).

Verilerin Analizi

Verilerin analizinde 6ncelikli olarak madde toplam test puani korelasyonu incelenmistir.
Bu amag dogrultusunda Pearson korelasyon katsayis1 hesaplanmistir. Maddelerin toplam
test puani ile arasindaki iligkinin istatistiksel olarak anlamli ve 6nemli 6l¢iide uyumlu
olmast beklenmektedir (DeVellis, 2003). Korelasyon katsayilarinin yorumlanmasinda
kullanilan kesme degerler su sekildedir (Ebel, 1965, akt. Erkus, 2003, s.135). 0,40 ve
iizeri: ¢cok iyi ayirt edici; 0,30 ile 0,40 arasi: iyi ayirt edici; 0,20 ile 0,30 arasi: maddenin
diizeltilmesi gerekir; 0,20 ve alti: istatistiksel manidarliga sahip olsa dahi dlcege

alinmamalidir.

Bir sonraki asamada yap1 gecerliginin incelenmesi amactyla sirastyla Agimlayici Faktor
Analizi ve Dogrulayict Faktdr Analizi yapilmigtir. A¢imlayici Faktor Analizi (AFA) ile
Dogrulayici Faktor Analizinin (DFA) ayn1 gruptan elde edilen verilere uygulanmasi ya
da elde edilen oOrneklemin rastgele ikiye ayrilarak yapilmasi alanyazinda uygun
bulunmamaktadir. Henson ve Roberts (2006) faktor analizi yapilirken hem AFA hem de
DFA i¢in ayni 6rneklemin kullanilmasinin bilgi kaybina neden olacagini ve sonuglarin
yaniltict olabilecegini belirtmislerdir. Bu nedenle bu ¢alismada iki farkli grup tizerinden
analizlere devam edilmistir. AFA’nin yapilacagt ilk grupta toplam 170 katilimer
bulunurken DFA’nin yapilacag ikinci grupta toplam 147 katilime1 bulunmaktadir. Faktor

analizinde genel bir kural olarak madde sayisinin 5 kati kadar verinin olmasi yeterli
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goriilmektedir (Biiyiikoztiirk, 2002). Analizlerin gerceklestirilmesinde AFA ig¢in SPSS
25.0 paket programindan ve DFA i¢in LISREL 8.80 paket programindan faydalanilmistir.

AFA yapilirken ilk olarak incelenmesi gereken degerler Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve
Barlett Testi sonuglaridir. KMO degerinin 0,60°dan biiyiik olmast ve Barlett testinin
anlamli ¢ikmasi (<0,05) orneklemin faktér analizi igin uygunlugunu belirtmektedir
(Tabachnick ve Fidell, 2013). Bir sonraki adimda incelenecek istatistikler agiklanan
varyans orani ve dzdegerdir. Agiklanan varyans oraninin tek boyutlu bir yap1 igin en az
%30 olmas1 beklenir (Biiyiikoztiirk, 2012). Bir diger istatistik olan 6zdegerler igin
6zdegerlerin oran1 kullanilmaktadir. Iki 6zdeger oran1 karsilastirilir: A1/A2 ve A2/A3. 1lki,
ikincisinden en az ii¢ kat daha biiyiikse, verilerin tek boyutlu oldugu kabul edilir. (Lord,
1980). Son olarak maddelere iliskin faktor yiik degerleri incelenmistir. Faktor yiik
degerleri i¢in kritik deger 0,32 olarak belirlenmistir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Bir
maddenin faktér yiik degerinin <0,32 olmasi durumunda analiz dist birakilmasi
onerilmektedir. Bunun yani sira maddelerin birden fazla faktdre verdigi yiik degerinin
0,10’dan diisiik olmas1 durumunda binisik madde olarak tanimlanmaktadir ve 6lgekten

¢ikarilmasi 6nerilmektedir.

DFA oncesinde kayip veri, u¢ deger, verilerin normal dagilimi ve c¢ok degiskenli
normallik, ¢oklu baglanti sorunu varsayimlari kontrol edilmistir. Veride kayip veri
bulunmamaktadir. “z puanlar1” incelendiginde u¢ deger olmadigt belirlenmistir. Cok
degiskenli normallik varsaymmi i¢in ¢ok degiskenli carpiklik (Z¢) ve basiklik (Zb)
degerleri ile relative multivariate kurtosis (RMK) degeri hesaplanmugtir. ilgili veri seti
icin (Z¢ = 37.506 (p = 0.000), Zb = 14.495 (p = 0.000), 32 = 1616.832 (p = 0.000) ve
RMK = 1.300) bu varsayimin saglanamadigi belirlenmistir. Bu nedenle MLR kestirim
yontemi kullanilmigtir. Maddeler arasi korelasyonlar incelendiginde de 0,90 ve {izeri
deger olmadig1 dolayisiyla ¢oklu baglanti sorunu olmadigi belirlenmigtir. Dogrulayici
Faktdr Analizi sonucu elde edilen uyum iyiligi indeksleri ve faktdr yiik degerleri
incelenmistir. Kay-kare testi 6rneklem biyiikliigiinden etkilenmesi nedeniyle model veri

uyumunda ilk olarak incelenen deger y2/sd oranidir. Bu degerin 3 ve altinda olmasi iyi
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uyum olarak nitelendirilebilir. Bunun yan1 sira RMSEA (Root Mean Square Error of
Approximation), NFI (Normed Fit Index), CFI (Comparative Fit Index), TLI (Tucker-
Levin Index), AGFI (Adjusted Goodness of Fit Index) ve GFI (Goodness of Fit Index)
degerleri incelenmistir. RMSEA degeri 0,10 veya altinda, diger indeksler ise 0,90 tizeri
ve 1’e yakin oldugu durumda model uyumunun iyi oldugu seklinde yorumlanabilir
(Hooper, Coughlan, ve Mullen, 2008). Olgme aracindan elde edilen verilerin giivenirlik
katsayisinin hesaplanmasinda Cronbach alpha katsayisinin yani sira faktor yiik degerleri
ve 0Ozgiil varyanslar kullanilarak elde edilen Mcdonald omega (o) katsayisi da
hesaplanmistir. Cronbach alpha katsayis1 paralel ya da esdeger Sl¢iimler (faktor yitk
degerlerinin esit oldugu 6l¢iimler) i¢in dogru sonug verirken McDonald omega katsayisi
konjenerik 6l¢iimler (faktor yiik degerlerinin farklilastigi 6lgtimler) i¢in daha dogru sonug

verdigi belirtilmektedir (Lucke, 2005; Yurdugiil, 2006).

Giivenirlik katsayisinin yorumlanmasinda; 0,50’den diisiik olmast durumunda diisiik
giivenirlik, 0,50 ile 0,80 arasinda olmasinda orta diizeyde giivenirlik,0,80’den fazla
olmasi ise yiiksek giivenirligi ifade etmektedir (Salvucci, Walter, Conley, Fink, ve Saba,
1997).

BULGULAR

Faktor Analizi Sonuclar:

Faktor analizine gegilmeden once ilk olarak maddelerin toplam test puani ile korelasyonu

hesaplanmis ve sonuglar Tablo 2’de sunulmustur.
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Tablo 2. Madde-Toplam Test Puan Korelasyonu

Madde Madde-test Madde Madde-test Madde Madde-test

no puani no puant no puant
korelasyonu korelasyonu korelasyonu

M1 0,616 M13 0,701 M25 0,745
M2 0,525 M14 0,765 M26 0,692
M3 0,314 M15 0,721 M27 0,684
M4 0,317 M16 0,769 M28 0,626
M5 0,310 M17 0,720 M29 0,577
M6 0,496 M18 0,756 M30 0,588
M7 0,310 M19 0,758 M31 0,638
M8 0,316 M20 0,742 M32 0,072
M9 0,332 M21 0,686 M33 0,337
M10 0,549 M22 0,731 M34 0,642
M11 0,577 M23 0,754

M12 0,639 M24 0,743

Tablo 2 degerleri incelendiginde dlgekte yer alan 34 maddeden 7 maddenin iyi ayirt edici
oldugu; 26 maddenin ¢ok iyi ayirt edici oldugu goriilmektedir. Bir maddenin ise (Madde
32) cok diisiik korelasyon katsayisina sahip oldugu (r=0,072) ve istatistiksel olarak
anlamli olmadig1 belirlenmistir. Bu nedenle Madde 32’nin 6l¢ekten ¢ikarilmasi uygun
goriilmistir. Bu adimdan sonraki gergeklestirilecek faktor analizleri igin 33 madde

tizerinden devam edilmistir.

Acimlayici Faktor Analizi (AFA) Sonuclari

Ac¢imlayici Faktor Analizi uygulanmadan 6nce kontrol edilmesi gereken Kaiser-Meyer
Olkin (KMO) ve Bartlett Sphericity testi sonuglarma iliskin degerler Tablo 3’te

sunulmaktadir.
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Tablo 3. KMO ve Barlett Testi Sonuglari

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ,904

1 3498,913
Barlett Testi sd 528

p ,000

Tablo 3 degerleri incelendiginde, KMO degerinin .904 olarak kestirildigi goriilmektedir.
Bunun yani sira Barlett testinin de anlamli oldugu gériilmektedir (3*>=3498,913; p <,05).

Bu sonuglara gére veriler faktor analizi yapilmasi i¢in uygundur.

Faktor yiik degerlerine gore sirasiyla 8., 7., 4., 3., 33. ve 9. maddeler uzman goriisii de
almarak analiz dist birakilmistir. Ilgili maddeler ¢ikarildiktan sonra son durumda 5.

madde de binisik madde olmasi nedeniyle analizden ¢ikartilmistir.

Son durumda kalan 26 madde iizerinden analizler tekrar yapilmistir. AFA igin faktor
cikarma yontemi olarak temel bilesenler analizi kullanilmig ve rotasyon yapilmamustir.
Elde edilen 6z degerler ile aciklanan varyans orani Tablo 4’te ve yamag grafigi Sekil 1°de

sunulmustur.

Tablo 4. Oz-degerler ve aciklanan varyans (%)

Faktorler Ozdeger Acikladig varyans (%) Aciklanan Toplam
Varyans
Faktor 1 12,207 46,948 46,948
Faktor 2 1,582 6,083 53,032
Faktor 3 1,290 4,962 57,994
Faktor 4 1,245 4,787 62,781
Faktor 5 1,105 4,249 67,030

Tablo 4 degerleri incelendiginde, 26 maddeden olusan 6lgegin 6zdegeri 1’in {izerinden 5
faktor ¢ikardigt goriilmektedir. Ancak 6z degerler arasi oranlar incelendiginde, A 1/ A 2
=7,71veX 2/ A 3=1,22 oldugu bu durumda oranlar aras1 farkin 3 kattan fazla oldugu

goriilmektedir. Tek boyutlu yapi ile agiklanan varyans orani %47 olarak kestirilmistir.
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Scree Plot

Eigenvalue
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Sekil 1. Yamag Grafigi

Oz degerlerin yani1 sira yamag grafigi incelendiginde de, veride baskin tek faktdr oldugu
goriilmektedir. Sonug¢ olarak, 26 maddelik 6l¢egin baskin tek faktore sahip oldugu

sOylenebilir.
Maddelere iliskin faktor yiik degeri sonuglart Tablo 5°te sunulmustur.

Tablo 5. Faktor Yiik Degerleri

Madde No  Faktor Yik Madde No  Faktor Yik Madde No  Faktor Yuk

Degerleri Degerleri Degerleri
M1 ,557 M16 ,819 M25 ,752
M2 ,495 M17 734 M26 ,738
M6 442 M18 ,781 M27 ,668
M10 478 M19 ,798 M28 ,605
M11 ,488 M20 742 M29 ,608
M12 ,672 M21 ,655 M30 ,557
M13 677 M22 ,752 M31 ,628
M14 ,769 M23 741 M34 ,621

M15 775 M24 ,766
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Faktor yiik degerleri incelendiginde, degerlerin 0,44 ile 0,82 arasinda degistigi
goriilmektedir. Tiim maddeler i¢in faktor yiik degerleri kabul edilebilir araliktadir.

Dogrulayic1 Faktor Analizi (DFA) Sonuclar:

Analiz sonuglar1 elde edilen uyum indekslerinin mitkemmel uyum ve kabul edilebilir

uyum degerlerine iliskin bilgiler Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6. Model Uyum Indeks Sonuglar

Uyum Miikemmel Uyum Kabul Edilebilir Analiz sonucu elde
Indeksi Uyum edilen degerler
X?/df 0<X¥df<2 2<X?df<3 2,31
RMSEA 0 <RMSEA <0,05 0,05 <RMSEA < 0,095
0,10
CFI 0,95 <CFI<1.00 0,90 <CFI<0,95 0,96
TLI(NNFI)  0,95<TLI(NNFI)< 0,90 < TLI (NNFI) < 0,96
1.00 0,95
NFI 0,95 <NFI<1.00 0,90 <NFI<0,95 0,93
AGFI 0,90 < AGFI < 1.00 0,85 < AGFI <0,90 0,97
GFI 0,95 <GFI<1.00 0,90 <GFI1<0,95 0,98

Tablo 6 degerleri incelendiginde, DFA sonucu 6rneklemde elde edilen verilerin modelle
uyumlu oldugu ifade edilebilir (X2/df = 2,31, RMSEA=0,095, CFI = 0,96, TLI= 0,96,
NFI = 0,93, AGFI = 0,97, GFI = 0,98).

Analiz sonucu elde edilen yol diyagramina iliskin gorsel Sekil 2°de sunulmustur.
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L Chi_Sguare=€£92 03 _df=355 P_walue=0 00000,  BMSER=0 055
Sekil 2. Yol diyagrami

Faktor yiik degerleri incelendiginde, degerlerin 0,41 ile 0,82 arasinda degistigi
goriilmektedir. Sonug olarak, hem uyum indeksleri hem de faktor yiik degerleri gz
oniinde bulunduruldugunda, 26 maddelik tek boyutlu yapinin dogrulandigi ifade

edilebilir.
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Giivenirlik Sonuclar:

Olgek gelistirme ¢aligmasi kapsaminda iki ayr1 veri seti iizerinden analizler
gerceklestirilmistir. Ilk veri seti ile AFA; ikinci veri seti ile de DFA yapilmistir. Bu
nedenle her iki veri i¢in de giivenirlik analizleri yapilmis ve elde edilen sonuglar Tablo

7’de sunulmustur.

Tablo 7. Olgek verileri ile elde edilen giivenirlik katsay1lari
AFA verisi DFA verisi

Cronbach McDonald ® Cronbach McDonald ®
alpha alpha

Anne-
Babalarin
Cocuklarin
Sosyal Medya
Kullanimlarina
Y onelik
Goriisleri
Olgegi

0,94 0,95 0,95 0,96

Tablo degerleri incelendiginde, AFA verisi i¢in Cronbach alpha katsayist 0,94 iken
McDonald o katsayist 0,95 olarak kestirilmistir. Diger yandan DFA verisi i¢in Cronbach
alpha katsayis1 0,95 iken McDonald o katsayis1 0,96 olarak kestirilmistir. Bu durumda

6lgekler icin elde edilen verilerin yiiksek giivenirlige sahip oldugu yorumu yapilabilir.
TARTISMA VE SONUC

Bu aragtirmada, Anne-Babalarin Cocuklarin Sosyal Medya Kullanimlarina Yonelik
Goriisleri Olgegi'nin gelistirilerek gegerlilik giivenirlik galismasmin yapilmasi
amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda alanda daha Once yapilan nitel ve nicel
arastirmalar, 6lgek caligsmalari ve proje verilerin incelenerek 34 maddelik taslak bir form
olusturulmustur. Olusturulan form iizerinden uzman gorisleri alinarak 26 maddelik bir

6lgme araci hazirlanmistir.
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Aragtirmanin ¢alisma grubunu uygun ornekleme yontemi ile belirlenen ii¢ — alt1 yas
araliginda ¢ocugu bulunan toplamda 317 anne-baba olusturmustur. Analiz siirecinde
AFA’nm yapilacag: ilk grupta toplam 170 katilime1r bulunurken DFA’nin yapilacagi

ikinci grupta toplam 147 katilime1 bulunmaktadir.

Olgme aracinin yap1 gecerligine kanit sunmak amaciyla ilk olarak AFA yapilmustir.
Olgegin KMO degeri. 904, Barlett testinin de anlamli oldugu gériilmiistiir. (x>=3498,913;
p <,05). Bu sonuglar dogrultusunda 6lgegin gelistirilmesi i¢in toplanan verilerin faktor
analizi i¢in uygun oldugunu gostermistir. Olgegin yamag grafigi incelendiginde de,
veride baskin tek faktor oldugunu ortaya koymustur. Tek faktoriin agikladigt varyans
degeri %47°dir ve faktor yiik degerleri incelendiginde, degerlerin 0,44 ile 0,82 arasinda
degistigi goriilmiistiir. Ikinci asamada yapilan dogrulayici faktor analizi sonucunda
orneklemde elde edilen verilerin modele kabul edilebilir diizeyde uyum gosterdigi
belirlenmistir (X2/df = 2,31, RMSEA=0,095, CFI = 0,96, TLI= 0,96, NFI = 0,93, AGFI
= 0,97, GFI = 0,98) ve faktér yik degerlerinin 0.42 ve 0,82 arasinda degistigi
goriilmiistiir. Elde edilen verilerin giivenirligine iligkin ise Cronbach alpha ve McDonald
o katsayilart hesaplanmigtir. AFA’ya iliskin hesaplanan Cronbach alpha katsayist 0,94
iken McDonald o katsayisi 0,95 olarak bulunmus ve verisi icin Cronbach alpha katsayisi
0,95 iken McDonald o katsayist 0,96 olarak kestirilmistir. Bu dogrultuda verilerin yiiksek
giivenirlige sahip oldugu yorumu yapilmistir. Gegerlik ve giivenirlik analizleri sonucunda

6l¢egin yapi1 gegerliginin saglandigi ve giivenilir sonuglar elde edildigi gériilmektedir.

Tiirkiye’deki alanyazina bakildiginda, sosyal medya kullanimima yonelik 6lgeklerin
cogunlugunun ergenlere ve liniversite 6grencilerine yonelik oldugu goriilmektedir (Ortrar
ve Arg1,2015; Séner ve Yilmaz, 2021; Sahin ve Yage1, 2017; Tutgun-Unal ve Deniz,
2015). Bu durumun sebebi, okul 6ncesi donem ¢ocuklarmin sosyal medya kullanicisi
olarak goriilmemesinden kaynaklanmakta olabilir (Chaudron ve dig., 2015). Sosyal
medya platformlarinda kullanici olabilmek igin sosyal medya platformlarimin belirledigi
yas sinirlar1 vardir. Bu nedenle 6zellikle okul dncesi donemdeki ¢ocuklar kendi isim ve
bilgileri ile sosyal medya kullanicis1 olamamaktadir. Cocuklarin sosyal medya kullanmasi

cevresindeki yetiskinlerin sosyal medya kullanmasi veya sosyal medya platformlarindaki
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icerikleri ¢ocuklarina gostermesi yolu ile olmaktadir. Boylelikle okul 6ncesi donem
cocuklarinin dogrudan veya dolayli olarak sosyal medya kullanicisi oldugu ortaya
konulmustur (Holloway, Green ve Livingstone, 2013). Cocuklar sosyal medya araciligi
ile en ¢ok video izleme, oyun oynama ve yakinlar ile iletisim kurma davraniglarinda

bulunmaktadir (Chaudron ve digerleri, 2015).

Evdeki dijital ara¢ gereglerin gesitliligi ¢ocuklarin sosyal medyaya erisiminde etkili
oldugu goriilmekle birlikte; ¢ocuklarin sosyal medyaya maruz kalma oranlari, kullanim
sikliklar1 evde ¢ocuga bakim veren yetiskinlerin sosyal medyaya yonelik goriislerinden
etkilenmektedir (Chaudron ve digerleri, 2015). Bu nedenle, 6zellikle anne-babalarin
okul oncesi donemdeki ¢ocuklarin sosyal medya kullanimlarina yonelik goriiglerinin
Olciilmesi 0nem tagimaktadir. Anne babalar, sosyal medyayt cocuklari i¢in yararl
goriiyorsa, cocuguna sosyal medya platformlarini kullandirma ihtimali yiikselecegi ya da
zararlt goriiyorsa sosyal medya platformlarint kullandirma ihtimalinin  diisecegi
Ongoriilebilir. Bu nedenle, “Anne-Babalarin Cocuklarin Sosyal Medya Kullanimlarina
Yénelik Goriisleri Olgegi” énem arz etmektedir, bu yolla sosyal medya kullanimlari ile

ilgili bilgi alinabilecegi diigiiniilmektedir.

Tiirkiye’deki alanyazinda okul o©ncesi donemdeki c¢ocuklarin sosyal medya
kullanimlarina veya konu {izerine ebeveyn goriislerine yonelik bir 6lgek caligmast
bulunmamaktadir. Cansizlar ve Sahin (2022) tarafindan, ebeveynlere yonelik bir dlgek
gelistirilmistir. Bu 6lgek, sosyal medya ebeveynligine yoneliktir ve ebeveynlerin sosyal

medya davranislarini 6lgmektedir.

Bu makale ile okul 6ncesi donemde sosyal medya kullanimina dikkat ¢ekilmis ve “Anne-
Babalarin Cocuklarin Sosyal Medya Kullanimlarma Yoénelik Gériisleri Olgegi”
tamtilmigtir. Olgek calismasiin, ileriki caligmalar icin 6nemli bir ara¢ oldugu
diisiiniilmektedir. Bu 0Olgek sayesinde okuldoncesi donemde cocugu bulunan anne
babalarin ¢ocuklarinin sosyal medya kullanimlarina yonelik goriisleri ile farkli
degiskenler arasindaki iliskilerin incelendigi arastirmalar yapilabilir. Ornegin anne

babalara farkli uygulayarak anne ve babalar arasinda farkliliklarin olup olmadigi ortaya

konulabilir. Anne babalarin 6lgekten aldiklari toplam skorlarin farkl 6l¢eklerden aldiklar
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toplam skor ile iliskisi olup olmadigina bakilabilir. Bu calisma grubu ile elde edilen
verilerin giivenirlik ve gegerlik ¢alismasinin yani sira farkli caligma gruplari tizerinden de

6lgegin giivenirligine ve gegerligine iliskin kanitlar sunulmasi 6nerilmektedir.
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SUMMARY

As a result of the rapid progress in digital technologies, there are approximately 4.5 billion internet
users and over 4 billion active social media users in the world (Hootsuite, 2021). Decisions,
emotions and thoughts that individuals have in daily life are shaped according to their social media
content. With its increasing effect, social media platforms have affected human behavior and this
has become the subject of research. In terms of pre-school education, the effects of social media
have been affecting pre-school education in many aspects. Considering the developmental levels of
preschool children, they are not seen as active social media users. However, when we look at the
research, the ease of use offered by touch screen technologies affects the presence of children on
social media platforms and more and more children are becoming social media users day by day.
Children mostly use social media platforms for watching videos, playing games and
communicating. Although the diversity of digital technologies at home provides an environment for
children to have different technological experiences; the intensity of children's use of digital
technologies does not depend on the diversity of digital technologies at home, but on the views of
adults who are primarily interested in children's use of digital technologies. Families' thoughts on
social media can affect their children's use of social media content. For this reason, in this study,
an assessment tool was developed to measure the thoughts of parents about their children's use of
social media.

The study group of the research consisted of parents with children between the ages of three and
six. The number of parents participating in the research is 317. Research data were collected by
appropriate sampling. Research data were collected by appropriate sampling.

While preparing the items for the "The Scale of Parents' Opinions on Children's Social Media Use",
the relevant literature was reviewed. Items were generally about that children should know how to
use social media, and that social media can be beneficial for all developmental areas of children.
After the scale items were prepared, expert opinion forms were prepared so that expert opinion
could be obtained, and opinions were received from 5 field experts for the scale items. The
agreement between the opinions of the experts was evaluated with the Fleiss Kappa constant. The
consistency of opinion among experts was found to be 92%, and it was determined that there was
almost perfect agreement between experts.

Research data were collected between December 2020 and March 2021. "Personal Information
Form™and " The Scale of Parents' Opinions on Children's Social Media Use " were prepared online
and the participants were reached online.

In this study, the validity and reliability studies of the scale were performed with exploratory and
confirmatory factor analysis. In this study, analyses were continued on two different groups. While
there are 170 participants in total in the first group where EFA will be performed, there are a total
of 147 participants in the second group where CFA will be performed.

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) and Bartlett tests were performed to check the suitability of the scale
items for factor analysis. The KMO fit measure value was found to be 904 and the Barlett Test of
Sphericity value was found to be 3498.913, which is significant at the ,00 level. As a result of the
factor analysis, a single factor scale consisting of 26 items was reached, and when factor load
values were examined, it was seen that the values ranged between 0.44 and 0.82. As a result of the
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confirmatory factor analysis, the data obtained in the sample showed a perfect fit with the model
(X2/df = 2.31, RMSEA=0.095). While the Cronbach alpha coefficient calculated for the scale was
0.95, the McDonald o coefficient was found to be 0.96, and it was interpreted that the data had
high reliability.
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