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Bu calsmanin temel amaci, sosyolojik bir ¢erceve igerisindsan ihtiyaglari, tuketim kiltura ve
kapitalizm arasindaki gkiyi degerlendirmeye cajmaktir. Burada vurgulanan temel nokta, tiketim
kilturinin manginin, yeni ihtiyaclarin yaratiimasi ve ihtiyaglarsinirsiz olmasi gereklgi ilkesi
Uzerine kurulu oldgudur. Yeni ihtiyaclar yaratilarak satin alma hemgsicanh tutulmasi olgusu,
gercekte Uretim ve tuketim carkinigler tutulmasina ve kar dongisunin gergghiémesine hizmet
etmektedir. Ancak bu nedenledir ki, ihtiyaglar vealtar, 6zneler ve nesneler arasindakskiler
kapitalizmin istikrarinin sganmasinin bir araci haline gektii. Bu tema c¢ercevesinde makalede, (a)
intiyag, tuketim kultirt ve kapitalizm arasindakikinin bir taslal, (b) kapitalizmin tiketimi arttirma
amaclyla bireyleri tiketici olarak sosyaliemek zorunda oldgu arglimani temelinde yeni ihtiyaclari
yaratmada kullangi stratejilerle ilgili bir ¢ézimleme ve (c) yaratr yeni ihtiyaglarin insanlarin
kendilerini gerceklgirme amaclyla d#l, piyasa faaliyetinin istikrarinin glanmasi icin ortaya
konuldusu deserlendirmesini iceren efgirel bir yaklasim sunulmaktadir.

Anahtar Kelimelerihtiyag, tiketim kilturd, tuketim toplumu, kapitah.

A Discussion on The Relationship Between Consumeltu€e, Capitalizm and
Human Needs

The main purpose of this study is to attempt t@ssshe relationship between human needs, consumer
culture and capitalism. The point which is emphetsilzere is that the logic of consumer culture seba
on the principle of creating new needs and unlichiteeds. The phenomenon of keeping buying zeal
alive by creating new needs, in fact serves thizegeon of profit circulation and for keeping theheel

of production and consumption rotating. Howeveiisifor this reason that the relations between sieed
and goods, between subjects and objects have bexzoneans for keeping capitalism stable. From this
perspective in this article (a) an outline of umsti@nding of the relationship between needs, consume
culture and capitalism, (b) on the basis of an et that capitalism must socialize individuals as
consumers, an analysis of strategies used by tiapitéor creating new needs, and (c) a criticalrapph
which includes an evaluation that new needs aremated for the purpose of self-development, but f
stability of market activities, are presented.

Keywords need, consumer culture, consumer society, capital

Bu calsma insan ihtiyaclar, tiketim kaltiri ve 96)in tiketim toplumu ve kiltura ile ilgili yazitanda
kapitalizm arasindaki gkiyi konu edinmektedir. somutlamaktadir. Bu ¢cajmada ayni zamanda tiiketim
Tuketime yonelik kapsaml bir hizmet, mal ve dendgr mallarina farkli dgerler yiklenerek bir yanda ihtiyaglarin
silsilesinin varlginin yani sira surekli olarak yeni surekli olarak yaratilgg bir yanda da bu gerlerin
ihtiyaclarin  yaratilmasi tuketim kdltorinin  temelyiklenmesiyle birlikte, tiketimin idealist bir uyigumaya
Ozelliklerinden biridir. Dger taraftan, yeni ihtiyaclar donisturaldigiini  vurgulayacaz. Calsmanin  son
yaratilarak satin alma hevesinin canl tutulmagusl, bolimunde ise, yaratilan yeni ihtiyaglarin bireier
gercekte dretilen mallarin etkin bigekilde elden ihtiyaclarin kagilanmasi amacina @i kapitalizmin
cikarilmasina hizmet etmektedir. Bu nedenledir kihtiyaci olan kar doéngusinin gerceftigimesinin
ihtiyaclar ve mallar, 6zneler ve nesneler arasindakansira (retim ve tuketim arasindaki dengenin
iligkiler, bireyin kendisini gercekigirme diyalektginin  sglanmasina hizmet egii degerlendirmesini iceren
bir parcasi dgl, kapitalizmin istikrarinin sglanmasinin elestirel bir yaklgsim sunacgz.
bir araci haline gelniir. Bu tema cercevesinde )
calsmada, ilk olarak, ihtiya¢c kavrami (lizerinde kisaca Bir Kavram Olarakihtiyag
durduktan sonra ihtiyaglar, tiketim kaltard ve Kafizm ihtiyaclarin kavramsaliariimasi ve onlara yiklenen
arasinda giderek deriglen balantinin bir taslaini g4refi “gnem, hem uzun doénemli kithk ve bolluk
sunacgiz. lkinci olarak, odak noktasinin giderek ysnemierinde hem de tretim ve tiiketim faaliyetideii
Uretimden tiketime  kaygh — yirminci — ylzyl ~ gesismelerle birlikte giderek farklikmis ve genglemistir.
kapitalizminde, en azindan Uretilen mallann eldeg,nynia birlikte, en genel anlamda ihtiyaclaniggolukla
¢ikarimasi amaciyla daha fazla taketim mallaning;eyin tahi olabilecgi bir yoksunlgun, eksikigin ve
istemelerinin selanmasi cercevesinde, bireylerin tuketiCigengesizisin giderilmesi sirecinde gerekli addedilen
olarak §psyallg|r|ld|kler| argmanini 6n plana cekefie. | aiara gore tanimlanan standartlar olarak
Bu argiman, en acikekliyle Baudrillard (2004, $.94- geseriendirmek olanaklidir (Soper, 1981; Doyal ve
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Gaugh, 1991; Slater, 1997). #& Busra'nin ifade ettfi  ihtiyaclari bir yandan kestirlemeyen ve yapayitelige
gibi, “bir seyin ihtiya¢c olup olmagy, yani insanin bir bldrinm@ bir yandan da sermayenin surekli olarak
yasam bi¢cimine Kkatilarak insani nitglhi gelistirme arttirilabilmesinin  dnkguluna déngmdistir. Bu gorg
amacina hizmet edip etmgdi herhangi bir Igisel insan ihtiyaclarinin dgustan geldgini ve hiyeragik bir
inanctan, arzudan ya da tercihtengibpasiz, nesnel bir yapi sergilediini ileri stren Abraham Maslow'un
konudur. O nedenle, (her ne kadar bu ikisi zamamara yaklagimina kasittir.

Ortistyor olsalar da) nesnel olan ihtiyaclar, zorunllduk Marx’'in savina gore, ihtiyaclar ayni zamanda sdojut
oznel olan isteklerden ve tercihlerden ayrilmaktadi hale gelmgtir: Ihtiyaclarin ortaya c¢ikmasi ve doyuma
(Bugra, 2003, s.30). Boyle bir garisglk, egitim ve ulastirlmasi metalara eiime bali olduklari igin “tek
barinma gibi ihtiyaclar s6z konusu offitnda kesinlikle gercgek ihtiya¢” aslinda zengigih soyut formuna, paraya
gecerlidir. Ancak kapitalizm yalnizca temel ya daggk duyulan ihtiyactir. Kapitalist piyasa gkileri s6z konusu
ihtiyaclarin kagilanmasina yonelik tiketim mallarini (ve oldugunda, paraya duyulan ihtiyacin giderilmesi ise, her
hizmetlerini) dgil, olduk¢a farkl turdeki ihtiyaclarin seyden dnce bu ihtiyac icin dongusel olarak bivile
giderilmesine ydnelik mallari da sunmaktadir. Esaseunsurunun kayrani olusturacal varsayilan yeni insan
tarihsel bir acidan dindldiginde giderek artan ihtiyaglarinin yaratiimasi ile mumkdndir (Marx, 200
Uretkenlgin belirgin  bir sonucu olarak “arzular” s.125). Bu bglamda, insan ihtiyaglari mibadelegéeinin
“istekler’e, istekler de “ihtiyac’lara doninis ve mallar gerceklgtiriimesinde kullanilan bir ara¢ haline gektii.

farkll kullanimlara sahip hale gelgtir. Benzer birsekilde )

liks kabul edilen mallar gerekli mallara, gerektiuklari Kapitalizm, Tuketim Kulttrt véhtiyaclarin
distinulen mallar da standart ihtiyaclara dgmistdr. Sinirsizlatiriimasi

Ama Baudrillard'in garet ettgi gibi, burada sosyal bir p Klind | . ddi tiretim siireci
yasa da vardir: Belli bir ihtiyacin “standart itdgiar araseklinde var oian sermayenin m.‘%.. | uretim sureci
paketinde” yer almasi, onun daha 6nce “seckin pakét
gecmi olmasina bglidir. Yapilandirilmg bir toplumsal
alani temsil eden tuketim alani icerisinde, hem lanal
hem de ihtiyaclarin kendileri, gdi kiltir ozellikleri
olarak o6rnek bir gruptan, yonetici bir elitten ger

faaliyet zincirinin son halkasi sayilan tiketimléskili

olarak ortaya cikan tiketim kdltiirl, Zygmunt Baurman
deyimiyle “tUketicinin herhangi bir &a toplumdaki
tuketiciden farkli bir birey oldgu” (2005, s.93) tuketim

: toplumunda ortaya cikar ve kapitalist sistemingarcasi
toplumsal kategorilere gegerler (2004, s.70). Burbalan olarak ygamaya devam eder. Bu kultar, surekli olarak

calismada, her ne kadar 6znel olduklari kabul edilsééer .~ 7 oo . .
arzu ve isteklerin  potansiyel olarak ihtiyaqlarab'reym denetimi dundaki gigler tarafindan belirlenen bir

donisebilecegi goristi benimsenmektedir. Ote yandan,'ht'y"‘“;.Iar S.'.IS'IeS'. yaratan ve herkesin tuKet|qmg5|r]|
intiyaclarla ilgili bir bagka noktayi da vurgulamak gerekir: %erektlren OZSI b|[).c.>z"gurgdm zorgnlu kllaln bir kg]turdtjlr. .
Sosyal etkileri, sosyal baskilari ya da toplumureyii yni - zamanda - utun - deneyim, ma Ve izmetlerin
yogurdugu sosyallgme sireclerini kapsamalarindan GtUriflcam%t'r'l.meS' surecini _kapsayiin bu kaItur, llke olarak
ihtiyaclar toplumsal bir nitelik tarlar. Daha gesi bir mal ve h|z"met uretiminin en yon oldgu, ama ayni
anlamda, ihtiyaclar, belli bir tarzda ggani sirdirmeyi, zall_”_na__nda Uyelerinin en__ha,_ uretici deil q_e tUklflt('jc'
digerleriyle belirli cercevede etkgame girmeyi, belli bir [J(.) l.mllj d.%nf?‘,,ma ; lgorTwPln i ecgnlrgl SGB__' le
kisilige barinmeyi, belirli eylemleri gerceltemeyi ya icimienairiidig! oplumiania - ozogiesir. oyle

- : . toplumlarda bireylere dayatilan norm da, “bu rojin@ma
da belirli amaglara ukmay igermektedir (Slater, 1997, i o' ve isteKliliidir” (Bauman, 2006, s.92).

Tuketim kdltarind hem mal ve hizmet Uretiminin
yogun oldyu Bati dlkelerini hem de yeteri kadar
Pretemeyen toplumlart da kapsayan bir olgu olarak
gormek gerekir (Yaniklar, 2006). Kapitalist bir pgaya
aracilik eden bu kuiltir, sagida deineceimiz
Ipedenlerden dolayi, kapitalist sisteme sahipsgadi ve
gelismekte olan Ulkelerde en yoksullar da dahil bitin
kesimlerin tiketme arzusu icinde olmalarini geré&kr.

Bu arzu, hangi tuketim mall veya hizmet igin duyséa
duyulsun, 6zellikle temel ihtiyaclar kalanabildikten
sonra — ama zorunlu olarak kdanabilmeleri kquluna
da bgl degildir - mal ve deneyimlerin satin alinmasi icin
surekli olarak kendisini hissettirecektir.

Bu cercevede tiketim kulturinin temel bir 6zéltle
ortaya cikiyor: Daha fazla tiketim malinin taleplradsi

nesnel dinyanin artan farkgkaasi ve 6znel dinyanin
incelmesi (refinement) arasindaki diyalektik skiyle
Ozdslestiren ve bu nedenden dolay! ihtiya¢ kavramin
Ozellikle “1844 El Yazmalari’nin merkezine alan Kar
Marx'ta gdrmek mumkundir. Marx, insani, ihtiyaclaa
kapasitelerine gbére var olan bir tir olara
kavramsallgtirmaya calmaktadir. Bu
kavramsallgtirma, bireylerin  cgtli  kapasitelerini
kullandiklari ve farkli ihtiyaclarini kadadiklar élctide
daha eksiksiz insanlar haline geldiklerini, yansani
dogalarini gercekigirdiklerini ve gelitirdiklerini ifade
eder (Bgra, 2003, s.29). Bira'nin isaret ettgi gibi, “bir
kisi ihtiyaclarini ve kapasitelerini, ancak belirlirjiasam
bicimine katilmak yoluyla, bir toplum igcinde dalariyla

etiilesim ve iletsim kurarak kagilayabilir. Bu anlamda anlaminda ihtiyaclar ilke olarak sinirsiz olmali minai

zzfg)kslbgi?g?; afgt;:rrwgl kfgltl;?sstalbirb Irsi ;aerrlrl]lét'er Uig?ng’veolarak kagilanmamalidir. Pek cok kiltirde, ama 6zellikle

tiiketim arasindaki §kinin piyasa, para, fiyat, rekabet Vegeleneksel toplumlarin kuItUrIerinde,. ihtiyaclasmirsiz
kar, dier bir deysle de, butin bir meta mibadelesi’® da "doyurulamaz'olma olasilgi bile, sosyal ya da

araclaryla yonlendirildii aciktr. Bu nedenle, insan ahlaki bir hastafla isaret ederken, tuketim kiltirinde



TUKETIM KULTURU 27

bireylerin sonsuz ihtiyaclara sahip olabilgcékesi, bu gerektgi duUsinilmeden uyandirimgtir” (Thompson,
kaltor icinde yaayanlar icin olgan kabul edilir. Max 1985, s.1). Nihayetinde, modern toplum sami
Weber'in (1989) analizini yagh geleneksel kdylulerin ihtiyacglarin farklilgmasini onaylayarak maddi agidan
“tanimlanms” gecimlikten daha fazlasi icin ¢géinlara daha iyi durumda olmayi, en Ustiin insanietéerden biri
tuhaf bakmalari gibi, geleneksel tiketiciler dehaline getirmgtir. Daha farkh bir cercevede, Weber de
geleneklerin belirlegi ihtiyaclarin 6tesinde tiketenleri calismalarinin - satir  aralarinda sermaye birikiminin
hor gérmglerdir. Ancak bdyle bir durum, tiketilecek sagzlanmasi icin ihtiyacglarin éncelikg@rilmesinin énemli
olan mal ve hizmetlerin nicelik ve nitginde neredeyse sosyal ve ekonomik sonuglara sahip hale geidi altini
hic bir sininn olmady, yeni ve farkliseylerin sonsuz cizmektedir. Weber, Durkheim gibi, ihtiyaclarin
hogsnutsuzluk kaliplari icinde sirekli olarak istegidi farklilasmasinin ve sinirsiz hale gelme olgusunun dretim
modern yaamda tersine donmugoriniyor. Oyle ki, sireglerindeki gedimeye paralel olarak ortaya cikimi ve
modern tiketici, daha fazla tiketmeyen ve iste&lerl bunun daha ¢ok kapitalist ggtienin bir Griind oldgunu
arzularla ilgilenmiyor gorintisu veren herkese cdum vurgulamaktadir. Bununla birlikte, bdyle bir gefieyi
bir gozle bakabilecek bir lige burinmé& gibidir toplumsal diizen tgaminda dgerlendiren Durkheim’dan
(Corrigan, 1998; Foster, 1965; Nair, 1962). Arkcasi  farkli olarak, Weber, ihtiyaglarin yaratilmasinine v
Uzere, tiketim kiltirinde daha fazlasi icin duyuanu farklilastiriimasinin endustriyel kapitalizmin bir ihtiyaci
ve daha fazla arzunun Uretimi anlaminda ihtiyaglarive hedefi oldgunu ileri sirmektedir. Ancak genel olarak
sinirsiz olmasi tipik bir durum olarak kaniza c¢ikiyor. ele alindginda, ne Weber ne de Durkheim, ihtiyaglari ya
Kaldi ki, bunun sosyo-ekonomik diizen ve ilerlegi@mi da ihtiyaclarin kanlandigl bir alan olarak tiketimi
gerekli oldgu kabul edilir. Modern toplumda “iktisadi toplumsal hayatin yapisi ve g#tini kavramak
biyime” ve bir bitin olarak “ekonominin gigl” acisindan merkezi bir fenomen olarakgeidendirmeye
metalara olan ve aslinda farkl$ ihtiyaclarin ortaya almistir. Bu genelleme Marx icin de gegerlidir. Yine de,
koydusu talebin artiyla olculur hale gelngtir. Daha acik onun ihtiyag kavramina yaldaminin ¢ok daha gegi
olarak, ekonomik durgunluk zamanlarinda ve verinboyutlu old@gunu kabul etmek gerekir. Marx’a gore,
distugiinde, tuketici Ondegiinde ‘“iyilesme”den s6z (yeni) ihtiyaclar etkin piyasa talebinin @anmasi ve
edilir. Bu genel cerceve icinde, Bauman'in dileigigi  kapitalistler icin daha fazla karin gercedtigimesi icin
gibi, ginimizde “normatif dizenlemenin yerini ydeat gerekli gorilen kaynan bir &esidir. Bu noktada
ihtiyaclar, ideolojik allamanin yerini reklamcilik Durkheim ve Weber'le ayni g&ii paylgan Marx icin,
almakta, yonlendirme ve baskinin yerine ise ayartmayasa sistemleri aracsal ve formel bir mgatigére
kullaniimaktadir” (2005, s.89). zorunlu  olarak ihtiyaclari  yonlendirmekte  ve
Ancak bu a@amada, yaygin bir sekilde ileri carpitmaktadir. Bu nedenle, kapitalist bir sistemde
kapitalizmin ve onunla 6zdkestirilen tuketim kaltirinin insanlarin  insani  dgalarini  gerceklgirmeleri  ve
temel bir 6zellgi olarak kabul edilen ihtiyaclaragkin bu  gelistirmeleri  olanakl  dgildir.  Cunkii  “Ozel
gorsiin yeni olmadiina dikkat cekmemiz gerekiyor. mulkiyette... herkes bir Blasinda yeni bir gerekseme
Esasen, ihtiyaglarin farklgagi ya da sinirsiz hale yaratip onu vyeni bir Bamliiga sokmayi, yeni
gelmeye bgladigi dislincesi, tuketim olgusunu konu fedakarliklara suriklemeyi ve yeni bir doyum yoluna
edinen bircok cagmanin garet ettgi gibi, kapitalist alistinlip iktisadi yok olmaya itmeyi kurar. Herkes
ilerlemenin yeni bir ivme kazanglion sekizinci yuzyila bagkasinin Uzerinde gbal bir egemenlik kurup kendi
dek geri giden bir gecnii kapsamaktadir. Tiketim bencil gereksemelerini doyurmaya bakar. Nesnelerin
kaltarindn gekimi acisindan dgerlendirecek olursak, bu niceliginin artsi, insanin boyundugu altinda oldgu
doénem ayni zamanda reklamin, biyukgamalarin, tatil digsal glcler diinyasinin gglémesi demektir ve her yeni
gezintilerinin, kitlesel glencenin, be zamanin vb. Urln... yeni bir potansiyeli temsil edeinsan, insan
gelisiminin gozlendgi bir doénemdir (Orcan, 2004, olarak gittikce yoksullgr; kendine digman varlga kagl
Featherstone, 2005; Yaniklar, 2006; Zorlu, 2006dh® zafer kazanmak istiyorsa, paraya gerekseme cok; arta
¢ok Sanayi Devrimi sonrasindaki gatielerle birlikte, Uretim hacmindeki arla ters orantili olarak parasinin
oncelikle ingiltere’de, sonrasinda ise gdr bati gicl azalir; yani, paranin gicl arttikca gerekserinel
Ulkelerinde 0retimin kitlesel bir dizeye @rieye cogalir. Demek ki paraya gerekseme modern iktisadi
baslamasiyla birlikte, Uretilen mallarin satillabilmesisistemin yaratfi gercek bir gereksemedir ve aslinda bir
acisindan ihtiyaclarin  farklgarilmasi  ve  yeni sistemin yaratfi tek gereksemedir” (Marx, 2000, s.125-
ihtiyaclarin yaratiimasi, temel bir ilke ve ama@mak 6). Marx burada ihtiyaclarin ve e@ia somirilmesi
ortaya cikmgtir. Kendi dénemi icerisindeki toplumsal arasindaki bglantiyr ifade ederken sailik ve
degismelere odaklanan Emile Durkheim, “ekonomikoélcisizligin gercek normu oldiwna da garet
yasamin etik olmayan” Ozelliklerinden biri olarak etmektedir. Marx'in dnerdi bir diger nokta isesudur:
gordigl bu gelsmenin ayni zamanda “kamusal birKapitalist sistem tarafindan ortaya konulan yeni
tehlikeye edeger” oldugunu ifade etmektedir. Cinkl onaihtiyaclarin hichbir zaman doyuma gtailmamasi gergé
gore, artan Uretkerge paralel olarak “piyasa rasyonalitesiaslinda yabanciana sirecinin bir gérinumudur. Metalar
tarafindan sinirlayict  herhangi bir otoriteye tabive onlar kagiiginda yaratilan ihtiyaclar yalnizca
olmaksizin, hiyergik toplumun en alt dizeyinden en Ustekonomiyi dgil, tim bireyleri de kapsayici hale
dizeyine kadar bitin bireyleri kapsayacak bir btayut gelmistir. Bu bgslamda, Marx’in yabancifanis Uretimine,
ihtiyaclar ve arzular hangi dizeyde sinirlandirdma kitlelere dayatilan bir zorunluluk olarak yabangmfas
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tuketimi eklemek gerekir. Yani tiketimsadridan dayatilir
ve insanlar tuketim slrecinde ya da tiketim aragih
elde ettikleri mal ve hizmetlerde kendilerini
edemezler. Bununla birlikte,sa@gida saret edecgmiz
gibi, modern tiketim Kkdltirinin bireyleresilamaya
calistigl ve vurguladg distince bu durumun tam tersidir.

“Kapitalist Ruh” ve Bireyin Tuketici Olarak
Sosyallatirilmesi

Yukaridaki satirlarda, Klasik
teorisyenlerinden  Marx, Durkheim ve
gorislerini de ele alarak kapitalizmin ve onalike eden
tuketim kdlttrinin bu calmadaki targmanin temelini
olusturan 6nemli ama uzun bir stredir yururlikte olém b
Ozelligi - ihtiyaclarin sinirsiz olmasi gerekdli- Uzerinde
durduk. Bu gereklisinin en olgan ve en 6nemli nedeni,
uretilen mallarin para kafhiginda satilmag surece kéar
elde edilemeyegg gercesidir. Basit bir sekilde ifade
edecek olursak, Uretim endistrisine yapilan kapital
yatirim UGzerinden bir getiri §lamasi gerekir ve bu getiri
ancak mal ve hizmetlerin belli bir karla satiimdasiy
saglanabilir (Bocock, 1999, s.43). Rekabet ve gmii
teknoloji gibi faktorler dglnuldigiinde, meta Uretimi,
mallarin artan miktarlarda ssmin gerceklgtiriimesini
zorunlu kilmaktadir. Dolayisiyla, en azindan “Umetve
tuketim carkini gler tutmak icin, satin alma hevesinin

Sosyoloji

sonmesine asla izin verilmemelidir” (Bauman, 2004,

s.228). Bu, ayni zamandgu anlama geliyor: Serbest
piyasa toplumu surekli olarak ihtiyaclarin doyum

ulasmasi ya da onlarin yeteri kadar uyandirilamamasin|

tehdidi altindadir (Slater, 1997; Sahlins, 1974)u B
nedenle tiketim kiltirinin egemen dduwkapitalist bir
toplumdaki temel miicadelelerden biri, insanlari ala
calsmaya ya da meta tuketimindengbasiz olarak bg
zamanlarini dgerlendirmeye yonlendirmek @i daha
fazla metayi satin almalari i¢cin daha ¢cokgalya devam

etmeleri hususunda ikna etme slrecini kapsamaktaQQr.

Esasen, belirlenmi bir “ahlak” goérinimi altinda ve
kurallara bgl yasam bicimi anlaminda ortaya cikan

ifadedegistirerek geleneksel

Weber'in
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arin dretmek rasyonel gigdir. Bu nedenle tuketicinin
tiketmeye yonlendirilmesi, bu amacla dskadnliklarini
ihtiyaclarinin  6tesinde yeni
ihtiyaclari edinmeye calmasi gerekli bir kguldur.

Weber'in gorigleri yorumlandginda, onun birbiriyle
iliskili iki noktaya vurgu yapf soylenebilir.ilk olarak,
cagdes kapitalizmin  manft icerisinde geleneksel
ihtiyaclarindan fazlasina 6zlem duymadiklar sirece
bireyleri daha fazla calmaya yodnlendirmek mumkin
degildir. Ikinci olarak, rasyonellgne siireci acisindan
degerlendirildiginde, giderek artan Uretime paralel olarak
tuketimin de arttirilmasi gerekmektedir. Bu nedeydai
ihtiyaclarin  yaratilmasi  gerekmektedir. ~ Weber'in
vurguladgl ikinci nokta ise, Uretim ve tuketim arasinda
uyumlu bir denklgin kendiliginden ortaya ¢ikmayaga
bu nedenle de tiketicilerin yonlendiriimesi icinsgo-
kiltirel desisimlerin de sglanmasi gerekgidir (1999,
s.45-60).

Gunimuz tiketim kadlturine $kin - 6nemli  bir
tartismanin temelini atmasina gaen, cakmalarinda
daha cok kapitalist toplumun dretim boyutunu 6mgka
tutan Weber bu noktalar daha ileri bir derecede el
almamsgtir. Ancak Weber'den sonra bircok ski
tarafindan, kapitalist Uretimin 6zellikle yirmingiizyilin
basinda Taylorist bilimsel yonetimden ve “Fordizm’den
aldigi destekli geniemenin yeni pazarlarin §a
edilmesini ve “kamularin tiketicilere dogtirilmek

tizere” medya aracgiyla egitimesini zorunlu kildg
savunulmgtur (Ewen, 1976). Bu argiman, Georg
ukacs'in - (1988) $eylesme” teorisi ve aracgsal

rgsyonellgin yalnizca Uretim d#l, tiketim alaninda da
gerceklatigini ileri siren Max Horkheimer ve Theodor
W. Adorno’un “Kultir Endustrisi” (1996) ile ilgili
yazilarinin yani sira Henry Lefebvre (1998) ve Jean
Baudrillard'in (2004) ¢caymalarinda énemli bir yer ¢kil
eder. Adi gecen kuramcilar arasinda tiketim olgasm
eng yeri ayiran Baudrillard’'a gére, on dokuzuncu
yuzyilda Uretim sektoriinde yer alan Uretici gUgleri
rasyonellgtiriimesi sireci, yirminci yizyilda tiketim
alaninda zirvesine waistir (2004, s.96). Bu sireci g6z

“kapitalist ruh”un ilk 6nce micadele etmek zorunda, .. : , o
oldugu “disman geleneksellik” olarak adlandlrllabilecelf}s)ir;?gﬁ] atI:::flTn(jB;r:Jdr)ngar:d Iljr)]irV?gi:l;gnuu%ets:?dzslggﬁl
her ceit duygu ve davrastr derken Weber (1999, sosyallgtirilen  kitlelerin, tiketim cercevesi icinde

s.50)'in Uzerinde durdiu temel noktalardan biri de
budur. Bu duygu ve davrafar acik bir sekilde
aligkanliklar da icermektedir. Weber, Kaleme gld
Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruladli eserinde, on
dokuzuncu yuzyilin sonlarinda belirgigfieeye balayan
Uretim ve tuketim alanindaki gsmelerin, geleneksel
tarzlardan bir kopmayl saret etmekte oldiunu
vurgularken, insanlarin “d@l olarak” daha fazla

kazanmak istemediklerini fakat arti Uretim olmadari

hayatta kalabilmek icin geleneksel var olmasWtarini
yeniden Uretmeye catiklarini ileri siirer. Ona gore, insan
“dogal olarak” para ve daha fazla para kazanmaygkali
degildir, tersine sadece yamaya, aktigl bicimde
yasamaya ve bunun icin gerekeni kazanmayaildir
(Weber, 1999, s.51). Bu koallar altinda, fazladan
Uretilecek mallar icin bir talep ya da piyasaniahd genel
anlamda ise, yeni ihtiyacglarin olmgdibir durumda art

tamamen yeni ve farkli bigekilde disiplin altina alinan
eylem ve dglnce tarzlar icinde sosyajl@ilmesinin
gerekli bir kaul oldugudur. Bu bglamda, yuksek kitlesel
uretime dayali ekonomik sistemin  yiksslie

ili skilendirilebilecek  tiketim  toplumu, tiketimin
Ogrenilmesi ve tiketime toplumsal bir bicimdesahlima
toplumudur; yani “yeni Uretim giclerinin ortaya
Ikmasiyla ve yiksek verimlilik $gyan ekonomik bir
istemin tekelci yapilanmasiyla orantili yeni vei@zbir
toplumsallama tarz1” (Baudrillard, 2004, s.95). Bittn bu
sosyalleme sireci, belirli bir drin icin ihtiyaclarin
yaratiimasi  olarak  gorilmemelidir.  Baudrillard’in
deyimiyle “daggru olan ihtiyacglarin 0retimin meyvesi
oldugu desil, ama ihtiyaclar sisteminin Uretim sisteminin
meyvesi oldgudur”. Burada, ihtiyaclar sistemiyle,
“ihtiyaclarin nesnelerle kaikli ili ski icinde teker teker
Uretilmedikleri” (2004, s.86-87) kastedilmektediger
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bir deygle, ortada olansey belirli nesneler icin cikiyor. Bu stratejilerin bir boyutu olarak, geneldtitle
ihtiyaclarin yaratiimasi @, sistem @eleri olarak ihtiya¢ iletisim araclari 6zelde ise reklamcilik ve pazarlamiagcih
icin ihtiyacin, arzu icin arzunun yaratiimasidir. yalnizca belirli markalar ya da Urinler icin talep
Bireylerin tlketici olarak sosyal@rilmeleri, onlarin yaratmakla kalmargi tasarruf yapmaya, gelegs

tiketim sistemine hizmet etmeleri ag¢isindan tiketirharcamaya ikkin degerlerde bir dgisimi beraberinde
olgusunun cirakfiini yapmak Gzere yodnlendiriimeleri ve getirmistir. Ancak burada belirtiimesi gereken énemli bir
ayartilmalari anlamina gelmektedir. Bununla bidikt nokta, s6z konusu stratejilerin ya da bunlarin beriade
modern kapitalizmin ekonomik sisteminin getirdikleri degisimlerin de ayni zamanda hizmet ettikleri
desteklenmesine hizmet eden ve tuketiciyi Uretmpiyasa faaliyetlerinin sonucunda ortaya @idir. Yani,
anlaminda tioketme hevesini canli tutan sosyalée burada kagilikli bir ili ski s6z konusudur ve bu gki insan
surecinin glerlili ginin etkin bir sekilde sg@lanmasinin ve ihtiyaclari b&laminda ortaya ¢ikmaktadir. Ama bushii,
intiyacglarin  sinirsiz  hale getirilmesinin en ©6nemlinsan biyolojisi duzeyinin 6tesindeki bir dizi iticin
kosullarindan biri, Baudrillard'in deyimiyle ifade edek kargsilanmasi ve nesnelerin o kez insan ihtiyaclarina
olursak, tiketimin idealist bir uygulamayaparalel olarak Uretildikleri diiincesi (zerine kurulu
dondsturdimesidir. degildir.

) Sinirh bir ¢ercevede de olsagagida sundgumuz

Idealist Bir Uygulama Olarak Tuketim tablo, 1880’lerle 1920'ler arasinda ortaya cikani se

Onceki sayfalarda saret ettgimiz gibi, tiiketim Uretirp yontemleri ,ile.dgd@stirlilen_ “Fordizm™in ve

kiiltiriniin egemen olgu kapitalist bir toplumdaki temel 1970lerin ve 1980'lerin iktisadi krizlerinden sanrbu
cabalardan biri, tretilen mallarin elden cikarikagisi YOntemlerin yerini aldy ileri surilen esnek uretim

amaci kapsaminda insanlarin daha fazlasini isteimele SiStemleri olarak adlandinilan giéme dayali “post-

salanmasina  yonelikir. Bu amag gergevesinde’,:or_diz_m"in toplu t[]keti_mle_ilgil_i olarak bgraberiad
etirdigi farklilasmalara dikkatimizi cekmektedir.

ihtiyaclarin yaratilmasi anlaminda talep yénlengirm9
stratejilerine bgvurulmasi tipik bir stire¢ olarak kamiza

Tablo 1
Fordizm ve Post-Fordizmde Daha Fazla Malin Tukirtiesineliskin fikeler

Fordizm Post-Fordizm

-Gundelik ygamin yeniden orgutlenmesi yoluyla yeni ihtiyaclame -Gindelik ygamin yeniden 6rgitlenmesi yoluyla yeni ihtiyaclaue

kullanim deerlerinin Uretimi kullanim deerlerinin Uretimi

-Eski yggam tarzlarinin ve pratiklerinin erozyonu -Esksgm tarzlarinin ve pratiklerinin erozyonu

-Maddi ve estetik eskifgirme aracilgiyla ihtiyaclarin uyarlanmasini -Maddi ve estetik eskifgirme aracilgiyla ihtiyaclarin uyarlanmasini
yogunlastirma yogunlastirma

-Intiyaglarin farklilgmasi ve fragmanfairiimasi: bireysellgmis ve
hibrid tiketim kalplar

-Tuketimin artinimasi igin bireysel tiketim zamanhin ve yerlerinin
sikistirlimasi

-Tuketimin akgkanliklastiriimasi

-Yeni tiketim formlari

-Yeni tiketim formlari

Kaynak: Lee (1993, s.126-127)'dengdgirilerek alinmstir.

Bu frakhlagmalarla ilgili bazi dgerlendirmeler bir araya getirilmesi, yeni ihtiyaclarin, dolayisyda yeni
yapmak mimkindir. Sozgelimi, daha 6nce mekéansalllanim deerlerinin yaratilmasi icin gerekli ontolojik ve
sabitlikleri olan mallar tiketmek ya da kullanmakfiziksel alanlarin var olmasinin yolunu agtm. Ayrica,
modern tuketimin ©6nemli 6zelliklerinden biri haline 6nemsiz ve ikisiz gibi goriinmesine pmen, yeni
gelmigtir. Bu durum, cep telefonu, video kameralar gibtuketim formlarinin ortaya ¢ikmasina olanalglaamasi
kaydetme Ozelfiine sahip elektronik aletlerin yani siraamaciyla tuketim faaliyetleri yapisal olarak yemde
dizustu bilgisayarlar gibi bircok Grtndn kitlesetetimi  6rgitlenmektedir. Sézgelimisgampuanlarla birlikte sag
aracllglyla gerceklemistir. Tiketim zamanlarinin ve bakim drlnlerinin  ya da deterjanlarla birlikte
yerlerinin sikgtirilmasi, tiketime harcanan sirenin ya dgumuaticilarin tretilmesi ve bunlarin gonlukla saty
metanin kullanim zamaninin azalmasi anlamina geliygyerlerinde bir arada sergilenmesi gibi 6érnekler bu
Bunun net bir sonucu, yeni tiketim formlari icinrgidi  gelismeyi yansitir niteliktedir (Lee, 1993).
olabilecek surenin kazanilmasi ve bdylece tiketim Tiketim kiltirinde daha fazla malin tikettiriimesin
zamaninin rasyonelmesidir. Mikro dalga firin, canga  yonelik ilkelerden biri de mallarin hizh bir dégiiminin
makinesi gibi bircok Uriin bunu @ayabilmektedir. saglanmasinda ve ihtiyaclarin uyariimasinin
Benzer bir cercevede, metalarin fiziksel élcllegniybir  yogunlastirlmasinda rol oynayan maddi ve estetik
fiziksel alan yaratmak, dolayisiyla da yeni metalger eskilestirmedir. Tuketim kiltirinin egemen olglu bir
acmak i¢in kacultilmgtir. Ayni zamanda daha 6nce ayritoplumda yeni Urlnlerin ortaya ¢ikmasiyla birlikeghip
olan iki ya da daha fazla metanin tek bir metangali olunan drtnler miadini doldurmubaya, hantal, ilkel,

Uzerinde iki ya da daha fazla ihtiyacin stkilmasi ya da gibi gérinmeye bgdar. Ve bu drinleri kullanmakla,
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bireyin kendisini eski kafali, eski modgeylere takilip
kalan geri bir kji gibi gorebilecgi bir etki yaratilir. Bu
durum, ister yemek girmek ya da bulgk yikamak, ister
tiras olmak ya da yazi yazmak olsun, gindelisamain
bircok alaninda yeni mallarin satin alinmasi ihtiyéa
birlikte ¢ogu kez kendini gdsterecektir.
sekilde, yapay ihtiyaclarin surekli olarak uUretfdive

tiketicilere dayatildy tiketim toplumunun kultirinde,

Benzer birDolayisiyla,

YANIKLAR

teknoloji basitce ihtiyaca kaitik degildir. Kaldi ki, yeni
artnlerin cok temelli, sorgulanmayan ihtiyaclaraahi
ettigi durumlarda bile, ger yeni aletlerin cazibesi ile
degistirme hevesine kapilmagsak, o ihtiyaclarimizi
eskiden oldgu gibi kagllamaylr sirdurebiliriz.
“yeni teknolojilerin ortaya cgu hichir
bicimde popdler talep tarafindan belirlenmgtimi onlarin
kullanilabilir hale gelmesiyle belirlenen daha galeptir.

eger digerleri gibi tiikketmiyorsa bireyin kendisini kiiltirel Onceden ihtiyac var olsun ya da olmasin, yeni inigin

olarak alcaldiini veya itibarini kaybegiini hissedecgi
yapay bir durum yaratihr (Bauman, 2005). Tipik rala

talep, onlarin piyasaya csknin ardindan gelir’ (Bauman,
2004, s.221-222). Benzer bir ¢ergevede Baudrillarda

yeni sey — daha yeni bir televizyon ya da daha yeni bivurguladgi gibi, aslinda bir tiketici kitlesi olmagh gibi
otomobil — bireye kendisine sahip olunmasinin zbrun “hicbir ihtiyac da kendiginden tuketici tabanindan

oldugunu dayatir ve “kendisi olmadan daha ilkel bigica
kaosuna geri cekilegai bildirerek onu tehdit eder”
(Douglas ve Isherwood, 1999, s.34). Boyle bir durem
genel anlamda mallarin  “moda gwi” ile
ili skilendirilebilir. Bauman'in garet ettgi gibi, bircok
tuketim mali kullanim dgerlerini ya da yararliliklarini
kaybettikleri icin dgil, moda olmaktan c¢iktiklari —
gorunglerinden,dinintuketicileri tarafindan secilmive
alinmg mallar olarak kolayca taninabifflive boylelikle
mevcudiyetleri sahiplerinin  ginimizin gelis ve
saygin bir tiketicisi olaraksimdiki statisine gdélge

edilirler. Bu statiyu korumak icin, piyasanin sugdu

dogmamaktadir” (2004, s.70). per bir deysle, yeni
drtnler insanlarin ihtiyaclarindan ¢ok, onceliklstamin
ihtiyaclari gergi ortaya cikmaktadir. Bu tema
Horkheimer ve Adorno (1996)'un Aydinlanmanin
Diyalektigi ve Adorno (2007)'urKiltir Endustrisiadh
calsmasinda da onemli bir yer tutar. Adorno kiltr
endustrisinin yapay olarak ortaya konulan aynwyéttlar
homojenlik ve kestirilebilirlikle 6zdgesen urlnlerle
karsilamaya caktigini ileri strer. Ona gore, kapitalist bir
sisteme hizmet eden bu endustri tiketiciye kitledatak
Uretilen mallari satin alarak ihtiyaclarini
karsilayabilecgini vaat eder. Ama bu vaat hicbir zaman
gerceklgmemektedir. Aslinda, reklamcilikla i¢c ice

degisimlerin gerisinde kalinmamaldir. Onlari elde etmelgecmi kultir endistrisi daha fazla tuketmeleri icin

kisinin sosyal yetkinini yeniden onaylar; ancak e
bircok tiketici de aynisini yaginda, balangicta
ayricallk anlamina gelen moda parcalar
“bildik” ya da “kaba “ hale gelmiolac&indan, yerlerine

sabirsizlikla bgka bir sey konacaktir (Bauman, 2005, ortaya c¢ikan

insanlari yénlendiren bir aractanska bir sey desildir
(Horkheimer ve Adorno, 1996, s. 32).

bdylelikle Belli bir ihtiyacin kagllanmasini vaat eden ancak

temelde kar etmek icin Uretilen veggokez meta olarak
nesnenin satilmasi icin tiketicilerin

s.228). Bu tur bir nedenden dolayi, mallarin siirekinandiriimasi ya da ikna edilmesi gerekir. Bu ndkta

devaliiasyonunu gerektirecek bir boyutta tiketimimtiib
dinamigi de dongusel bir nitelik kazanmaktadir.
Su ana kadar yuzeysel olarak ele giduz bu ilkeler,

Antonio Gramsci’'nin yuksek dretim dizeylerinin akca
“zorlamanin... iknayla yurmatilarak” sirdirtlebilegg
argumanini kabul edecek olursak, ayni durumun, gkiks

son birka¢ on yilda ygunlasmakla birlikte, uzun bir tiketim dizeyleri icin de gecerli oldunu ileri sirmek
sireden beri tiketimin arttirilabilmesi ve bu amacimumkiindir. Uretim séz konusu oflu kadariyla,
piyasa ilgkileri temelinde ihtiyaglarin yaratilmasi ile ilgil Fordizm bunu ygunlastirilmis ¢calsma rejimi kagili ginda
olarak basit ama o6nemli bir #lantiyi g6z o6ntne iscilere yiiksek Ucretler sunarak gercgkteneye
sermektedir. Bu ilkeler ayni zamanda, insamalsmistir. Diger taraftan, tiketim kaltar, dretilen
ihtiyaclarindaki  farklilamalarin ~ oncelikle  Gretim drlnlerin satiimasi ve kar elde edilmesi ihtiyacpzealel
yontemlerindeki dgsikliklerle birlikte daha fazla tiketim olarak “kullanim dgeri” ana kategorisi altinda metalara
malinin  Uretilmesinden kaynaklagcha dikkatimizi  her zaman icin farkli dgrleri ve anlamlari yuklersgir.
cekmektedir. Dolayisiyla, drunlerin Uretilmesi odgu Bu nedenledir ki, arzularin isteklere, isteklerire d
insan ihtiyaclar ile ikkilendirilse de, Uriinlerin her zaman ihtiyaclara dongtiraldigt bir sistemde, tuketim, fiziksel
icin insan ihtiyaclarindan galugunu ileri sirmek olanakli bir doyuma ulamakla bglantili olmayacak bir derecede,
degildir.  Uriinlerin  insan ihtiyaclari  kariginda basit maddi nesnelerin gig sembollerin ve géstergelerin
uretildikleri seklindeki sgduyuya ters dien bu savi 6ne tiketiimesi anlaminda giderek idealist bir uygulamadini
sirmemizin nedeni, tiketim kulturinin egemen gldu almaya bgamistir. Bu siregle birlikte, tercihlerin goin
kapitalist bir toplumda, trtnlere kaduyulan ihtiyaclarin anlamlarla yikli oldgu tiketim kiltirinde, 6rrgn, cep
¢cogu kez yapay bir nitelik tamasidir. telefonu yalnizca ilegim kurmakla 6zdgestirilen bir
Esasen, pek cok uriin piyasada yokken onlara yonebkac dgildir. Suner (2001), Ozcan ve Kogak (2003) ve
bir ihtiyactan da stz edilemez. Cunkiu &fime evde Karakg ve Karaka (2001) tarafindan gercekt&ilen
televizyon yokken televizyon seyretme ihtiyaci dkty. calsmalarin  ortaya koydiu gibi, cep telefonu
Benzer bir sekilde, fot@graf makinesi ortada yokken kullaniminin ardindaki temel gudiler sosysihe,
zamandaki belli bir ani dondurmak ya da muzik setle  baglanti kurma, 6zgur olma, bir toplga ait olma,
kicuk mizik aletleri ortada yokken muzik dinlemekgivende hissetme ve aracsallik gibi birbirindenklfar
ihtiyacl da yoktu. Bu hdamda, Bauman'in dile getirgi  boyutlari icermektedir. Benzer bigekilde, basit bir
gibi, cosu kez tuketim mallari ile Ozgkestirilen yeni sehpanin ya da go6din secimi, kimlgin ifade
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edilmesinde o6nemli bir ara¢ olarak godziukmektedikamgilamali ve bdylelikle onlari piyasaya surileallara
(Caglar, 2005, s.294-95; Yaniklar, 2006, s.206). Dahaahip olmak adina fedakéarlikta bulunmaya (para
farkll bir boyutta Torstein Veblen (2005)'iaylak Sinifin  kazanmak, biriktirmek ve harcamak icin siki galaya)
Teorisi adli  klasik cakmasi, tiketim mallarinin hazirlamalidir. Bu, en acgekliyle, reklamlar yardimiyla
tanimlanmg bazi temel ihtiyaclarin kesitanmasi icin gerceklgtiriimeye calsilir. Reklam en azindan iki etki
desil, daha cok bir ygam tarzini ve parasal giciyaratmalidirilkin, reklam tiiketiciye ihtiyaclari ile onlari
gostermekte  kullanilan  statl saretleri  olarak karsilayacak becerilere gkin kavrayginin yetersizigini,
kullanildigina  dikkatimizi ¢ekmektedir.  Sozgelimi, gercekten neye ihtiyac duygu ve gercekten ne yapmasi
Veblen'e gore parasal kiltiriin bir yansimasi olging  gerektgi hakkinda yargilarinin gecersigini anlatmalidir;
kusam, kkinin digerlerine ne kadar varlikli olgunu sonra, cehaletini ya da yetersiz yargisini, dahhbilignleri
gosterebilmesinin en mikemmel yollarindan biridirdinleyerek ortadan kaldirmanin givenilir - yollarinin
¢cunku nereye giderse gitsin Gzerindgda bir nesnedir oldugunu anlatmalidir (Bauman, 2005, s.225).
(2005, s.117-119). Ikna gorevleri cercevesinde reklamlar, daha tipik
Bu tir 6rnekler sayllamayacak kadar coktur amarbitiolarak metalarin orijinal kullanim @erini ortadan
bu drneklerin garet ettgi temel ortak nokta, tiiketim kaldirdiktan sonra farkli gerler yikleyerek sabun,
mallarinin oldukga farkli ihtiyaclari katayac&ini vaat bulssik makinesi, otomobil ve alkollii icecekler gibi
eden araclar olarakslev goérmesi ve ayni zamandasiradan tiiketim mallarina romantik sevda, egzotenau,
tiketim olgusunun idealist bir boyut kazanmasidirgiizellik, doyum, paykam, bilimsel ilerleme ve iyi hayat
Nihayetinde, Baudrillard’in ileri surdii gibi, “genel bir imgeleri ilistirirler (Featherstone, 2005, s.39). Bilevleri
histeri dinyasinda” var olan tuketim mallar sirekhrak aracilgiyla kapitalist toplumlarda bireyleri daha ¢ok mati
bir gosterge dgerine dongmektedir. Bu nedenle, tiketim almaya ve daha ¢ok para ddemeye yonelten reklamtara
kaltorinde tuketim mallari @gu kez gercekte bigleve ya bu ylzden muazzam paralar harcanmaktadirgeDi
da tanimlanan bir ihtiyaca @& yalnizca “arzularin taraftan, tiketim mallarina yeni anlamlar ve imgele
mantgina” cevap vermektedir (2004, s.8dhtiyaclarin yiikleyen yalnizca reklamlar giédir; magazin haberleri,
manipiile edilmesiyle birlikte ortaya cikan bu durundergiler ve televizyon da aynslévi gorir. Ozellikle
sonucunda, tuketilen, nesnelerin kendileri gije televizyon, farkli tiketim mallarini bir araya getiek
disiincelerdir. Dolayisiyla, tiketim materyalist birre§ olusturdugu “gorintuler” aracilityla, izleyicilere farkl
degil, idealist bir uygulama olarak kamiza cikmaktadir. yasam tarzlari ve imajlar sunar, ama eamanli olarak
Baudrillard bu konudasunu soyliyor: “Ber saf¢ca bunlarin, herkesin sahip olmasi gereken, moderarze
inanildgl gibi tiketim bir yalayip yutma, bir icine ¢ekme edilen tarz ve imajlar oldiwnu vurgular (Bocock, 1997;
istegi olsaydi, o zaman bir doyuma sitaamiz gerekirdi. Topcuglu, 1996; Firlar, 2003; Alptekirgu, 2004;
Ama durumun bdyle olmaglini biliyoruz: Hep daha fazla Yaniklar, 2006). Kitle ileim araclari, tiketim
ve daha fazla tuketmek istiyoruz. Bu gakonulmaz kapitalizminin tiketimi arttirmada kaurdusu araclardan
tiketim istgi ne birtakim psikolojik etmenlerin sonucu neyalnizca bazilaridir ama ikna gorevini gercgliten en
de basit bir rekabet giicudurgét tiketim bastirilamaz bir etkin araclardir. Bunlar her zaman igin sahip oluna
duygu gibi gorinldyorsa, bunun sebebi artilgelirden bgimsiz olarak piyasaya sunulan drinler icin
gereksinimlerin doyurulmasi ya da gerceklik ilkels “ihtiyac duyanlar” kitlesini yaratabilmekte ve butlknin
iliskisi kalmamg olan tam bir idealist uygulama satin alma hevesi icerisinde olmasinglagabilmektedir.
olmasidir” (1988, s.24-5). Ama daha da 6nemlisi, bu araclarin satin alma laives
Tlketim idealist bir uygulama olgu icin de canli tutma cercevesinde mallara slrekli gatéer
ihtiyaclarin sona erdiriimesi ve doyuma gilalmasi atfederek ve anlamlar glirerek, ©6nceki nesiller
mumkin  dgildir. Diger bir deysle, tiketim tarafindan ygamin devam ettiriimesine aracilik eden bir
ihtiya¢c duymaya devam etmek kacinilmaz bir sirdipha idealist bir uygulamaya doginesinde temel bir rol
almitir.  Bu nedenle, tuketimi “yafirmak” veya oynamasidir.
ihtiyaclar icin normallgtirici bir iliski ag1 olusturma
arzusu saf ve sa¢cma bir ahlakgilik olacaktir (Bilad, Sonug

2004). Goralayor ki, —tuketim kultlrinin — temel  warqanaca ya da tatmin edile@ vaat edilen
niteliklerini yansitacak bir cercevede, mallara gilen jnivaciar, tiketim toplumu kiltirinde yalnizca oliga

farkll degerler hem ihtiyaclari yaratarak tlketiciyi g yapisal gecicitie dayalidir. Dahasi, bu kiltir
yonlendirmekte hem de tuketim faaliyetinin idealist icerisinde  gercekigirilen tuketim ca@u kez temel,
gorindm almasina katkida bulunmaktadir. TUketirBionojik, gercek, dgru, belirlenmj ya da sabit
mallarina atfedilen bitin bu gerler, farkh ihtiyaclara ihtiyaclara yonelik faydalarin tiiketimi olmaktan akz
sahip oldgu varsayilan tiketiciyi daha fazla tUketimgernmektedir (Adorno, 1988; Featherstone, 2005:
yapmaya yonlendirmede bir zemin hazirfadgibi “ikna  j3meson 1979; Leiss, 1978; Marcuse,1997; Baudtillar
gérevi'ni de Ustlenmektedir. Tlketim toplumundailoa  2004; vaniklar, 2006). Bunun sonuglarindan biriiyiaglarin
gorevinin yerine getirilmesinde rol oynayan en 6tiemgnirsiziamasi ve bireylerin siirekli olarak doyumsuzluk
arag, hic siphe yok ki reklamin kendisidir. Saticilaricinde kalmalaridir (Fukuyama, 1999, s.94; Debor@Q&
rtnlerinin vaat etfii fayda icin satma ve satin almas.51). Bu durum, ayni zamanda Baudrillard’'in (2094h
oyununa Kkatilan bir ki olan tuketicinin arzularini sira Hirsch (1976) ve Scitovsky (1976) gibi teorisgein
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