POPULER TURK SINEMASI’NDA URUN YERLESTIRME: TUTUN VE
TUTUN MAMULLERI KULLANIMI
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Ozet: Bu calisma son doénem Tiirk Sinemasi’nda iiriin yerlestirme baglaminda tiitiin ve
titin mamullerinin nasil kullanildigimni tartisan bir arastirmadir. Calismada {iriin
yerlestirmeye dair kavramlar ile {irlin yerlestirmenin diinyadaki gelisimi, Tiirk
Sinemasi’nda iirlin yerlestirmenin tarihsel gelisimi ve elde edilen bu bilgiler g6z 6niinde
bulundurularak 2011-2015 yillar1 arasinda Tirk Sinemasi’nda iiriin yerlestirme olarak
tiitlin ve tiitlin mamullerinin nasil kullanildigina bakilmstir. Filmler incelenirken igerik
analizi yontemi belirlenmistir.
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Product Placement in Popular Turkish Cinema: Tobacco and Tobacco
Using

Abstract: This study is a research inquiring how tobacco and tobacco products are used
in recent period of Turkish film industry within the context of product placement. In the
study, it has been examined that concepts about product placement, the global
development of product placement, the historical development of product placement in
Turkish Cinema and in view of the data obtained on this information how tobacco and
tobacco products were used as product placement in Turkish Cinema between the years
of 2011-2015 is investigated on the third part. Content analysis method was applied
while the movies were investigated.
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Giris

Kitle iletisim araglar1 kitle iletisimini gergeklestiren araglar olarak
hayatimizda yerini almigtir. Kitle iletisim araglar1 denildiginde akla radyo,
televizyon, sinema ve basin gelmektedir. Kitle iletisim araglar igerisinde olan
sinema, insanlar1 dolayli ya da dogrudan etkileyebilmektedir. Kimi zaman agik
bir sekilde kimi zaman da gizlice insanlarin bilingaltina mesajlarmi
aktarmaktadir. Insanlarmn bilingaltina mesajlar génderen sinemada bu mesajlar
bazen reklam igerikli olabilmektedir. Yirminci ylizyilin ikinci yarisindan
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itibaren sinemada aktarilan bu reklamlar iiriin yerlestirme kavrami ¢ergevesinde
izleyiciye sunulmaktadir.

Uriin yerlestirme reklamcilik igin yirminci yiizyilm ikinci yarisinda ortaya
¢ikan ve bu bakimdan yeni olarak tanimlanabilecek bir uygulama alanidir. Uriin
yerlestirme reklam veren firmalara, reklam mesajlarindan kagmak amaciyla
kumandalarim1  kullanan izleyiciye ulagmak i¢in alternatif bir strateji
sunmaktadir.

Son yillarda popiilerligini arttiran bir pazarlama iletigimi uygulamasi olarak
dikkat ¢eken {irtin yerlestirme, tiiketicilerin tutum ve davranislarini olumlu
etkilemek amaciyla, markali iiriinlerin bir bedel karsili§inda sinema filmlerinde,
dizilerde, televizyon programlarinda sik¢a kullanilmaktadir. Bu baglamda {iriin
yerlestirme uygulamalarina sinema ve televizyon programlarinin yani sira
bilgisayar ve video oyunlar ile kitaplarda rastlamak miimkiindiir.

Tiitlin ve tlitlin mamullerinin yerlestirilmesi glinlimiizde iirlin yerlestirme
uygulamasi olarak goriilmektedir. Firmalarin sinema filmlerine bu {iriinleri
yerlestirmelerinin nedeni tiitin ve tiitlin {irlinlerine 1iliskin reklamlarin
yayinlanmasina yonelik yasalardir. Dolayisiyla geleneksel reklam ortamlariyla
tilketicilerine ulasamayan firmalar, iiriin yerlestirme aracilifiyla bu eksikligi
gidermeyi amacglamaktadir.

Tiitlin ve tiitin mamullerinin filmlerde sadece bir aksesuar olarak yer
aldigmi diisiinmek iyimser bir bakis agisi olacaktir. Bu iiriinlerin kullanildig:
sahneler aslinda bazi mesajlar vermektedir. Filmlerde sigara i¢mek, genglik
heyecani, giizel gériinmek, toplumda kabul gérmek igin bir aragtir. Ozellikle
filmin basrol oyuncularinin sigara igmesi ve bunu ornegin bir baskaldiri, bir
genclik heyecani olarak igmesi, o karaktere hayran izler kitle i¢in 6zendirici
nitelikte olup onlarin da sigaraya baslamasinda etkili olabilmektedir. Sinemada
iriin yerlestirme, bir yandan sinema izleyicilerinin filmde rol alan karakterlerin
kisiligi ve yasam stili hakkinda bilgi edinmelerini saglamaktadir.

Bu c¢alismada da tiitin ve tiitin mamullerinin bir irlin yerlestirme
uygulamasi olarak Tiirk sinemasinda nasil uygulandigina bakilacaktir. iletisim
arastirmalar incelendiginde bu alana iliskin yapilan calismalarin az oldugu
tespit edilmis olup literatiire katki maksadiyla bu c¢aligmay1 ortaya koyma
ihtiyact hissedilmistir. Bu sayede hem alana katki saglanacak hem de bundan
sonraki ¢aligmalara 151k tutacak bir caligma ortaya konacaktir.

Bu calismada 2011-2015 yillar1 arasinda her yil i¢in yerli kategoride ilk ona
girmis filmler sinematurk sitesinin veri tabanindan elde edilmistir. Filmler
sinemada izleyenlerin sayisi temel alinarak belirlenmistir. Her yil i¢in on film
toplamda elli film ele alinacaktir. Tiitiin ve tiitiin mamullerinin marka veya iiriin
olarak m1 6n plana ¢iktig1 incelenecektir.
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Sayisal verilere ulagilmasi agisindan filmlerin incelenmesinde igerik analizi
yontemi belirlenmistir. 2011-2015 yillar1 arasinda sinematurk sitesinin veri
tabanindan alinan bilgilere gore en fazla izlenen elli filme igerik analizi
yapilacaktir. Her filmde tiitlin ve tiitiin mamulleri kullaniminin ne kadar siireyle
nasil gosterildigi tablolarla gosterilecektir.

Filmlerin  igerik analizlerinin  yapilmasinda filmlerin DVD’leri
kullanilacaktir. Her filmde tiitiin ve tiitin mamullerinin yer aldig1 sahnelerde
siire tutularak film boyunca ne kadar siire ile gosterildigi hesaplanacaktir.
Bununla birlikte tiitiin sahnelerinin 6nceki ve sonraki sahnelerine de bakilarak
karakterin hangi ruh hallerinde tiitiin kullandigina da bakilacaktir. Filmlerde
sigara markalarinin ya da marka olmadan tiitliin ve tiitin mamullerinin
goriilmesi ya da isitilmesi seklinde 6n plana ¢ikip ¢ikmadigi incelenecektir.
Tiitiin ve tiitlin mamulleri kullaniminda basrol oyuncusunun mu yoksa herhangi
bir roldeki oyuncunun mu katkist oldugu incelenecektir. Bu ayrimin yapilma
nedeni basrol oyuncusu ile bag kuran izler kitlenin genellikle de geng izleyici
icin 6zendirici olup olmadiginin tespit edilmesidir.

Aragtirma 2011 — 2015 yillart arasinda sinematurk sitesinin verilerine gore
en ¢ok gise hasilati getiren 50 film ile sinirlandirilmastir.

1. Popiiler Kiiltiir, Kitle Kiiltiirii, Tiiketim Kiiltiirii Tartismasi

Glinimiiz iletisim ve teknoloji alanindaki gelismeler sonucunda modern
insan her seye kolayca ulasabilme imkanina kavusmustur. Bu ulasilabilirlik
Facebook araciligiyla arkadaglarin1 bulmaktan, aligverise, yeme igmeye, haber
kaynaklarina kadar sayisiz sekilde siralanabilmektedir. Giinliimiizdeki bu
erisilebilirlik insanlarin kendini ifade seklini de degisiklige ugratmustir. Oyle ki
her sey tiiketime endekslenmistir. Bu kisimda tiiketimin iligkili oldugu popiiler
kiiltar, kitle kiltiirti ve tiiketim kiltiirii kavramlar tizerinde durulacaktir.

Popiiler kiiltiir i¢in g¢esitli tanimlamalar yapilmistir. Bu tanimlamalardan bir
tanesi Erol Mutlu’ya aittir. Mutlu, popiiler kiiltiiri “bir toplumda genis bir
sekilde paylasilan inanglar1 ve pratikleri ve bunlarin 6rgiitlendigi nesneleri dile
getirmektedir” seklinde tanimlamaktadir. Ona gore popiiler kiiltiir, kokleri yerel
geleneklerde bulunan halk inanglarimi, pratiklerini ve nesnelerini, siyasal ve
ticari merkezlerde iiretilen kitlesel inanglari, pratikleri ve nesneleri igermektedir.
Popiiler kiiltiiriin iceriginde popiilerlestirilmis seckin kiiltiirel bigcimlerin yan
sira miize gelenegi diizeyine yiikseltilmis popiiler bi¢imler de bulunmaktadir
(Mutlu, 2005: 313).

Deren i¢in ise popiiler kiiltliir “yemek pisirme tarzindan, giyime, tiiketim
kaliplarindan eglence ve bos vakit etkinliklerine kadar uzanabilmektedir.
Kullanicisindan mekan ve zaman olarak uzakta olan popiiler kiiltiir, kiiltiir
endustrisi tarafindan tretilir ve herkes igin {iretilmese de herkesindir. Kitlesel
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dolasima girer ve kitlesel tiikketime eklemlenir. Bu gerekgeyle kitle kiiltiirii ile
de yakindan iligkilidir.” (Deren, 2008: 155).

Gerek Mutlu, gerekse Deren’in tanimlamalarindan sonra popiiler kiiltiir
sOyle bir tamimlama yapilabilir: popiiler kiiltiir, fikirlerin, miizigin, kitaplarin,
kitle iletisim araglarinin dahil oldugu yiiksek kiiltliriin karsisindaki toplumun
genel kiiltliridir.

Fisk, popiiler kiiltiiriin “toplumsal farkliliklart anlamli kilan sinif, toplumsal
cinsiyet, irk ve diger kategorilerin eksenleri boyunca iktidarin esit bir bigimde
dagitilmadigi toplumlarda derinden ¢eligkili oldugunu sdylemektedir.” Fisk’e
gore popiiler kiiltiir igerisinde daima toplumsal sistemin merkezinde yer alan
egemenlik altina alma ve tabi kilma giiclerinin izlerini, iktidar iliskilerinin
gostergelerini tasidigt icin tabilerin, giigsiizlerin kiiltliriidiir (Fisk, 2012: 15).
Ornegin bir kot pantolonu ele alindiginda; markasiz kot pantolon smifsizligs,
tagraliligi, toplumsal cinsiyetsizligi, gelenekseli ve degismeyeni simgelerken
markal1 bir kot pantolon iist sinifi, kenti toplumsal bakimdan ayirt ediciligi
cagdaslig1 simgelemektedir. Fisk markali kot pantolon reklamlarinin ¢ogunun
kadinlar1 hedefledigini belirtmektedir. Ciinkii ataerkil toplumda erkeklerden
daha fazla kadinlara toplumsal kimlikleri, &zgiivenleri ve cinselliklerini
bedenlerinin goriniisiinde sergilemeleri 6gretilmektedir (Fisk, 2012: 15).

Popiiler kiiltiirde ait kilma, tabilerin egemen sistemin kendilerine sagladig:
kaynaklar ile metalardan kendini olusturma silirecinin bir konumu
bulunmaktadir. Fisk, “endiistri toplumunda tabilerin kendi kiiltiirlerini
olusturabilecekleri kaynaklarin yalnizca onlar1 tabi kilanlar tarafindan
saglandigini” belirtmektedir (Fisk, 2012: 27).

Popiiler kiiltiir, kiiltiir endistrisi ile birlikte diisiiniilmektedir. Fisk popiiler
kiiltiirlin endiistri toplumlarinda kendi 6ziiyle geligkili oldugunu savunmaktadir.
Ona gore popiiler kiiltiir bir yandan endiistri haline gelirken diger yandan halkin
malidir. Ancak halkin biiyiik ticari basarisizliklara siiriikledigi sayisiz filmin,
plagin ve diger iiriinlerin gosterdigi gibi halkin ¢ikarlari ile endiistrinin ¢ikarlar
ortiismemektedir. Fisk, popiiler kiiltiire doniistiiriilen bir metanin ayn1 zamanda
halkin da ¢ikarlarii temsil etmesi gerektigini belirtmektedir. Popiiler kiiltiir bir
titketim degil bir kiiltiirdiir (Fisk, 2012: 35).

Kiiltiir endiistrisi ile birlikte disiiniilen popiiler kiiltiir insanlara
0zdeslesebilecekleri ikon ya da imajlar sunmaktadir. Aydogan’a goére popiiler
kiiltiir araciliiyla insanlar sinema yildizlar1 gibi popiiler kiiltiir ikonlariyla
kendilerini 6zdeslestirerek var olan yasamini anlamlandirmaya calismaktadir
(Aydogan, 2004: 37). Kellner de Aydogan’in bu diisiincesiyle benzer sekilde
popiiler kiiltiiriin izleyicilerine 6zdeslesebilecekleri ve taklit ederek daha iyisini
yapmaya calisabilecekleri imaj ve kisilik modelleri sundugunu savunmaktadir.
Kellner’a gore popiiler kiiltiir aracilifiyla bazi tavir ve davranig tiplerini kotii-
lenip ve yerin dibine batirilirken, belirli tavir ve davranig bigimlerini
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yiireklendiren rol modelleri, toplumsal cinsiyet modelleri ve cesitli 6zne
konumlar1 araciligiyla Onemli sosyallestirici ve kiiltiirlendirici etkilerde
bulunmaktadir (Kellner, 2001: 196).

Popiiler  kiiltiir insanlara sadece Ozdeslesebilecekleri  karakterler
sunmamaktadir. Popiiler kiiltiir aracilifiyla sunulanlarin insanlar {izerinde
etkileri bulunabilir. Gilingér’e gore popiiler kiiltiir farkli bigcimleriyle kitleleri
stirekli etki alani icerisinde tutmaktadir. Boylece bu ortamda beyinleri uyusan,
yikanan insanlar icerisinde bulunduklar: kotii kosullari sorgulamak yerine onlart
benimsemek, konumlarina razi olmak gibi yonelimler igerisine girmektedir.
Kitlelerin bu sekilde etkilenmeleri sinema, dizi ve filmlerle saglanmaktadir.
Insanlarin igerisinde yasadiklari diinyaya ve kosullara karsi cikis yollari
tikanmakta, onlarin onay1 alinarak yonetilmeleri saglanmaktadir (Giingor, 2011:
244).

Popiller kiiltiiriin belki de en 6nemli 6zelligi kitlelere erisebiliyor olmasidir.
Futbol, basketbol, tenis gibi miisabakalar1 ele alirsak, biitiin sosyal siniflar
tarafindan oynanmakta ve izlenmekte oldugu goriilmektedir. Ornegin bir diinya
kupast biitiin diinya tarafindan tiiketilen bir aktivitedir. Ya da biitiin diinyada
ayni anda vizyona giren Lord of the Rings filmi tiim diinyada ayni anda biitiin
sosyal siniflar tarafindan tiiketilmistir.

Ozetle, popiiler kiiltiirde yakinlik duygusu bulunmaktadir. Teknolojide bu
stirecte yardimec1 olmaktadir. Bloglar, facebook, tweeter gibi anlik duygu veren
popiiler kiiltiir araclart bulunmaktadir. Popiiler kiiltiir hayatimizda en gerekli
durumlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Ileri teknoloji diinyasinda medya araciligi
ile insanlar birbirine yakinlagmakta, ihtiyaclara erisim anlik olarak
saglanmaktadir. Ancak bu erisim sadece endiistrinin insanlara verdigi kadar
olacaktir.

Popiiler kiiltiir ile birbirinden ayrilamayacak bir diger kavram da kitle
kiiltiirtidiir. Batili kapitalist toplumlarla birlikte gelisen ve diinyaya yayilan bir
kiilttirdiir kitle kiiltiirt.

Kitle kiiltiirti “belirli bir endiistrilesme teknigine dayanan, endiistrilesme ile
birlikte ortaya ¢ikmis ve genis halk kitlelerine yayilan davraniglar ve gosteriler
biitiinii” olarak tanimlanabilir (Goneng, 2002: 129).

Kitle kiiltiirli, maruz kalinan ayni medya iiriinleri, haber kaynaklari, sanat
eseleri igin gelistirilen orta fikir ve degerler kiimesi olarak tanimlanabilir. Kitle
kiiltiirii medya araciligryla giin be giin bireylere ulastirilmaktadir. Boylece kitle
kiiltliri yerel ve bolgesel kiiltiirlerin kendine hashigini yok etmektedir. Bu
durum insanlarin tiiketici olarak rol almalarina neden olmaktadir. Fakat bu pasif
bir tiiketim halidir. Erdogan ve Alemdar i¢in bu tiiketim sadece satin alma ya da
almama durumuyla sinirlidir (Erdogan ve Alemdar, 1994: 122).
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Kitle kiiltliriniin olumsuzluklarma deginen Erdogan ve Alemdar kitle
kiiltiiriiniin manipiile edici oldugunu belirtmektedir. izleyicinin pasif olmasi bu
durumu biiyiik Olciide arttirmaktadir. Kitle kiiltlirli tacirleri {iriinlerini satmak
icin halkin ihtiyaglarmi manipiile etmektedir. Ornegin reklam endiistrisi
kandirma tekniklerini kullanarak izleyicilere nasil yasamalari, neyi nerede
tilketmeleri gerektigini asilamaktadir (Erdogan ve Alemdar, 1994: 127).
Yaylagiil’iin belirttigine gore “kitle kiiltiirii reklamciligi da kapsamaktadir.
Reklamlarin temel amaci ise bir tiiketici kitlesi yaratarak, onlart bu endiistrinin
iiriinlerini alma ve kullanma yoniinde yonlendirmektedir. Reklam endiistrisi,
cok genis {irlinler arasinda se¢me yapma konusunda tiiketicilerin islerini
kolaylastirmaktadir. Boylece insanlar diisiinerek zaman kaybetmemektedir.”
(Yaylagiil, 2008: 146)

Kitle kiiltiirii kiiltiiriin nasil iiretildigine deginirken, popiiler kiiltiir nasil
tiiketildigiyle ilgilenmektedir. Kitle kiiltiirii kitlelere iiretilen, dagitilan ve
pazarlanan bir kiiltiirdiir. Kitle kiiltiirii liberal degerlerle birlikte vatandasi bir
tiikketici olarak goriinmesine tesvik etmektedir.

Popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiiriiyle i¢ ice gegmis bir diger kavram da tiiketim
kiiltiirtidiir. Tiiketim kiiltiiri kavramindan 6nce “tiiketim” kavramina bakmak
gerekmektedir. Storey’e gore tiiketim kavraminin kiiltiirel bir konu olarak
ortaya ¢ikisi, “1950 sonlari ile 1960 baslarinda tiiketim toplumu ve geligimi
hakkinda yapilan tartigmalara dayanmaktadir. 1970’lerle birlikte kiiltiirel
calismalar1 kapsaminda yapilan ve altkiiltiirlerin, ticaret {iriinlerini ne sekilde
kendilerine mal ederek alternatif ve karsit anlamlar {iretmeyi amagladiklarin
inceleyen bir ¢alisma ortaya ¢ikmustir. Sonrasinda ise tiiketim konusu daha
genis bir alana yayilmis ve hayran kitlesi ya da popiiler kiiltiir olarak aligveris
konular1 {izerine yapilan g¢alismalar i¢inde bulunur hale gelmistir.” (Storey,
2000: 136)

Tiiketim i¢in David Chaney tarafindan bir tanimlama yapilmistir. Chaney
tiketimi “insanlarin para kazanmak ve harcamak igin neler yapiyor
olabileceklerinden ¢ok, insanlarin ozelliklerini siralarken ya da kendilerini
konumlandirirken  yararlandigt  her tiirli toplumsal etkinlik” olarak
tanimlamaktadir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 29).

Tiiketim kiiltiirii i¢in bir tanimlama yapmak gerekirse, sosyal statii, degerler,
aktiviteler, mal ve hizmetlerin tiiketimi merkezli bir kiiltiir denilebilmektedir.

Ozellikle reklamcilik tiiketim kiiltiiriiniin yaygimlasmasinda etkili olmustur.
Aydogan 1920’1l yillarla birlikte reklamcilarin tiiketicilere karsi psikolojik
yaklasimi kullandiklarim belirtmektedir. Yine Aydogan “Amerikan orta ve iist
smift artik tatmin amaciyla temel ihtiyaclarimi almyordu. Bunlar karsilandig
icin reklamcilarin tiiketicileri ihtiyag duymadiklart seyleri almaya ikna etmeye
caligmasi gerektigini” ifade etmektedir (Aydogan, 2004: 121).
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Featherstone “tiiketim kiiltlirliyle modern bireyin sadece elbiseleriyle degil,
bir begeniye dayali ya da begeniden yoksun olusu ¢ercevesinde yorumlanacak
ve smiflandirilacak evi, mobilyalari, dekorasyonu, otomobili ve diger
faaliyetleriyle de konustugunun bilincine varmasmin saglandigini” ifade
etmektedir (Featherstone, 1996: 146).

Tiiketim kiiltlirti kitle iletisim araglariyla bir yasam bigimi sunmaktadir.
Sunulan bu yasam biciminde toplumsal cinsiyet rollerine cesitli gorevler
diismektedir. Ornegin erkeklerden metalasmis diinyanin emirlerini yerine
getirmeleri beklenirken, kadin ve c¢ocuklar, tiiketicilik doneminin gozde
miigterileri haline getirilmistir. Bu diinyada ev yasami, erkekler i¢in calisma
diinyasindan uzaklagmay1 gosterirken, kadin ve ¢ocuklar igin tiiketim
kurallarina gore yasanmasi gereken bir yerdir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 41).

20. ylizyilin ortalarinda uluslararasi sermaye ile hareket eden yeni bir {ist
orta sinif ortaya ¢ikmistir. Pierre Bourdieu bu sinifa yeni kiiltiir aracilart adini
vermektedir. Bourdieu‘ya gore toplumda yeniliklerin yayilmasi bu kisiler
tarafindan gergeklestirilmektedir. Bu kiiltiir aracilar1 simgesel mallar ve
hizmetlerin saglanmasiyla ugragmaktadir. Pazarlama, reklamcilik, halkla
iligkiler, radyo ve televizyonlardaki program yapimecilari, sunucular, magazin
muhabirleri, moda yazarlari, evlilik damigmanlari yasam karsisinda
bilgilendirmeye yonelik tutum gdsteren yeni entelektiiellerdir (Dagtas ve
Dagtas, 2009: 50).

Bauman ise bu Kkiiltiir aracilarim1  seyredilen yildizlar olarak
nitelendirmektedir. “Bu yildizlar politika, spor, bilim ve sov diinyasindan
gelmekte ya da sadece iinlii enformasyon uzmanlari olarak gézlemlenmektedir.
Onlar yayindayken ne sdylerse sdylesinler, bir yasam tarzinin mesajini, kendi
yasam tarzlarina dair mesajlar vermektedir.” (Dagtas ve Dagtas, 2009: 50).

Featherstone’a gore “tiiketim kiiltliriiniin kahramanlar1 bir hayat tarzim
gelenek ya da aliskanlik yoluyla {izerinde diisiinmeksizin benimsemekten
ziyade hayat tarzini bir hayat projesi haline getirir ve bir hayat tarzi ortaya
koyacak sekilde bir araya getirdikleri {irlinlerin, giysilerin, pratiklerin,
tecriibelerin, goriiniislerin  ve bedensel 06zelliklerin tikelliginde kendi
bireyselliklerini ve iislup anlayiglarini teshir etmektedirler.” (Featherstone,
1996: 146).

Popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirti ve tiiketim kiiltliri kavramlari i¢ ige gecmis ve
birbirinden ayrilamayacak kavramlardir. Kitle kiiltliri insanlara neyi
tiikketecegini sunarken popiiler kiiltiir nasil tiiketecegini 6gretmektedir. Tiiketim
kiiltiirii ise insanlar1 bu sistemin iginde bir kisirdongii seklinde devamli olarak
tiikketmesi icin bilinglendirmektedir.

Reklam; popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii ve bu kavramlarla baglantili tiiketim

kiiltiiriintin kiiltiirel islevleri arasinda yer almaktadir. Gliniimiizde reklamin bir
uygulama alani olarak {iriin yerlestirmeden s6z edilmektedir.
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2.Uriin Yerlestirmenin Diinyada ve Tiirkiye’de Tarihsel Gelisimi

Bir James Bond filmi olan Die Another Day (2002) filminde yirminin
iizerinde markal1 {iriin kazara gériinmemistir. Bond, Aston Martin marka araba
kullanip, Finlandiya Votkas1 i¢ip, son ¢ikan Norelco marka tiras makinesiyle
tiras olmustur. Bu arada Range Rovers yaygin kamu araglari olarak
kullanilmastir.

Uriin yerlestirme i¢in cesitli tanimlamalar yapilmaktadir. Bu calismada da
bu tanimlamalarin bazilarina yer verilmistir. Gupta ve Gould iiriin yerlestirmeyi
para ya da promosyon karsiliginda filmlerin igine markalarin entegrasyonu
olarak tanimlamaktadir (Al-Kadi, 2013: 1).

Babacan’in iriin yerlestirme tanimi ise “markali tiriinlerin medyada isitsel
ya da gorsel sekilde bir ticret kargiliginda medya icerigine dahil edilmesi siireci
ve bu iriinlerin filmlere, internet sitelerine senaryoya uyumlu olacak sekilde
yerlestirilmesi yoluyla izler kitlesinde bir satin alma davranisi yaratmasi
amaclanan reklam iletisimi” seklindedir (Babacan, 2012: 42)

Bu tanimlamalarda yola c¢ikarak {iriin yerlestirme i¢in marka igerikli
iiriinlerin bir {icret veya benzeri bir karsilikla kitle iletisim araglarma kasith
olarak yerlestirilmesi denilebilmektedir.

Uriin yerlestirme 1980’lerde ortaya c¢ikmus gibi goriinse de, uygulama
aslinda sinemanin baslangicindan Oncesine dayanmaktadir. Hareketli
goriintiiden dnce sahne performanslari ve sanat iiriinlerinde {iriin yerlestirmenin
acik ornekleri bulunmaktadir. Edouard Manet’nin “Un Bar Aux Folies-Bergeré”
tablosunda ac¢ik bir Bass birast betimlemesi vardir. Charles Dickens’in
“Dickwick Bildirileri” de firiin yerlestirmeyle ilgili diisiinilebilir ¢linkii
Pickwick adi romanda goriinen Londra Banliydlerinden gelmektedir (Walton,
2010: 71).

Uriin yerlestirme ilk olarak Lumiére kardeslerin filmlerinde belgelense de
iiriin yerlestirmeyi devam eden bir is haline getiren Thomas Edison’dur.
Edison’un film ekipmanlarinin ulagimi onun imalat bdliimiinden satin aldig1
demiryolu ekipmanlar1 ile saglandi. Filmler rekabet¢i yolcu pazarinda
demiryolu biletlerinin tiiketici tarafindan satin alinmasini destekledi. Izleyici
tarafindan ulagtirma hizmetlerinin dogrudan kullanimi nadiren gosterildi. Tren
goriintiisli iceren 52 Edison filminden sadece ikisinde navlunlar vardi ve bu yiik
trenlerinin bir tagimacilik hizmeti verdigi bir pankartla gdsteriliyordu. Edison
filmleri de promosyonun o&tesinde degildi. 1915 Streetcar Chivalry filmi,
fonograf gibi Edison {irlinlerinin posterleriyle afislenen bir banliyd arabasinda
gegmektedir. Reklam mesajlarini entegre eden bazi Edison filmleri, iriin
yerlestirmeye gore reklama daha yakindir. Ornegin Temmuz 1897°de Edison’un
Black Maria Stiidyosu belki de ilk reklam filmi, “Admiral sigara reklam
panolarinin Oniinde sigara igin adamlarm 50 saniyesi”, yiiziinden batmak
iizereydi. Baz1 Edison filmleri agikga {iriin ve hizmetlerin sunumunu yapsa da
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seyircinin tutum ve davranislarini etkilemek i¢in iiriin yerlestirmeler Edison’un
uzmanlik alani haline geldi. Onun katalogu, Niagara Selalesi ve Hawai gezileri
gibi yiizlerce seyahatnameyle listelenmistir. Seyahat filmleri is¢i smnifi
izleyicileri ile popiiler oldu ve bu filmlerin yapim maliyetleri tasima sirketleri
tarafindan kismen siibvanse edilmistir. Ornegin Lumiére kardeslerin gosterimini
yaptigi New York’ta Yikama Giinii filminden birka¢ ay sonra Edison’un film
yapimcist James Henry White ve William Heise, Lehigh Valley Demiryolu
yoneticileri esliginde demiryollarinin en hizli yolcu trenlerinden biri The Black
Diamond Express filme alindi. Basinda yer alan haberlere gore film ekibi
demiryolu tarafindan saglanan 6zel bir vagon i¢inde tagindi (Nevel vd., 2006:
579-580).

Yogun kabul goren bir goriise gore de ilk iiriin yerlestirme Ornekleri
1930’larin Hollywood filmlerinde goriilmektedir (Zeren ve Paylar, 2014: 11).
Resmi olarak yapilan ilk iriin yerlestirme 1951 yapim African Quenn (Afrika
Kraligesi) filminde Humprey Bogart’in i¢tigi Gordon’s Cin’dir (Turner, 2002).

Uriin yerlestirme acisindan belki de en iinlii 6rnek 1982 yapim E.T.
filmidir. Filme yerlestirilen Reese’s Pieces marka sekerlemelerin satiglarinda
%065 oraninda bir artis meydana gelmistir.

Uriin yerlestirmenin en iyi &rneklerinden biri olan E.T. filmiyle birlikte
modern iirlin yerlestirmenin bagladigi diisiiniilebilir.

Tiirkiye’de  dizilerde, kliplerde ve filmlerde iiriin yerlestirmeye
rastlanmaktadir. Tiirk televizyonlarinda {iriin yerlestirme uygulamasi 1990’larin
basina kadar gitmektedir. Atesalp ve Tasdemir’in belirttigine gore “Tiirkiye’de
1990 yihi itibariyle TRT nin kamu tekelinin sona ermesi ve 6zel yayinciligin
baslamasiyla Dbirlikte ticari televizyon kanallarinda iiriin yerlestirme
uygulamalar1 baslamistir. Ancak o yillarda yasal olarak heniiz bir serbestlik s6z
konusu degildir.” (Atesalp ve Tagdemir, 2014 :58)

Mustafa Sandal’in 1996 yapimi “Araba” klibinde, klibe konu olan aracin
Tuborg kamyonunu sollamasi iiriin yerlestirmenin Tiirk Televizyonlarindaki
baslangici olarak kabul edilebilir. 2001 yapimi Mirkelam’in “Unutulmaz” klibi
de Toyoto Yaris’in reklaminin yapildig1 ve iiriin yerlestirme uygulamasinin ilk
orneklerinden sayilabilecek kliplerden bir tanesidir.

Tiirk Sinemasi’nda bilingli olarak yapilan iriin yerlestirmenin kesin bir
tarihi bulunmamaktadir. “Ancak 1998 tarihli Karisik Pizza filminin sponsoru
olan Pizza Hut firmasinin film i¢inde, filmin adina da uygun olarak, genis bir
sekilde yerlestirildigi bilinmektedir. Hatta filmin tanitim afislerinde Nokia,
Mustang Jeans ve Efes Pilsen ile birlikte adi agik¢a yer almistir.” (Tigli, 2004,
:35) Bu tarihten itibaren giiniimiize kadar 6zellikle popiiler filmlerde alkol ve
tiitlin mamulleri de dahil olmak {izere ¢esitli markalarin iiriin yerlestirmelerine
rastlanmaktadir.
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3. Uriin Yerlestirme Tiirleri

Uriin yerlestirme tiirleri filmlerde ve dizilerde cesitli sekilde karsimiza
cikmaktadir. “Uriin bir filmde sadece goriinebilir, sadece duyulabilir ya da
oyuncular hem markadan bahseder hem de iriinii kullanabilir (Avsar vd.,
2011:87). Ornegin Fox TV’de yaymlanan Kiraz Mevsimi adli dizide
oyunculardan Ayaz karakterinin evindeki bir sahnede sehpa iizerinde Yapi
Kredi Bankasinin Play Card’i durmaktadir. Marka hakkinda herhangi bir
diyalog ya da bir kullanim s6z konusu degildir, tiriin sadece sehpanin {izerinde
yakin plan olarak gosterilmistir. “Isitsel iiriin yerlestirmede bir {iriin ya da
markanin adinin senaryoda kullanilmasi ya da bir {irline ait oldugu bilinen bir
melodinin duyulmasi yoluyla iirlinin izleyici zihninde belirginlesmesini
saglamay1 amaclamaktadir.” (Zeren ve Paylar, 2014: 19) Star TV de yayinlanan
Med Cezir dizisinde bir telefon ¢aldiginda melodisinin Samsung’un bilinen
melodisinin isitilmesi isitsel iiriin yerlestirmeye 6rnek gosterilebilir. Hem gorsel
hem isitsel {iriin yerlestirmede bu iki etkenin ayn1 anda kullanilarak birbirlerinin
etkisi pekistirilmek istenmektedir. 2013 yilinda vizyona giren Diigiin Dernek
filminde Tiipgii Fikret’in minibiise bindiginde yolcu iicretini verirken “Iki tane
Winston Light” demesi isitsel {iriin yerlestirmeye 6rnektir.

4. Bir Uriin Yerlestirme Faaliyeti Olarak Tiitin ve Tiitiin
Mamullerinin Kullanim

Sinemada tiitiin ve tiitin mamullerinin yerlestirilmesi bir {irlin yerlestirme
uygulamasi olarak sik sik kullanilan yontemlerden biri olmustur. Yolcu nun
ifade ettigi gibi “markalarin sinema filmlerinde yer almasinda en biiyiik rolii
Amerikan sigara markalari oynamaktadir. Amerikan filmlerinin biitiin diinyada
tartismasiz bir etkinligi oldugu g6z Oniine alindiginda bu sonug sasirtici
degildir.” (Yolcu, 2005: 335)

Tiitlin enddstrisi {irlinlerini bagkaldir1 ve 6zgiirlik anlamina gelen eglence
heyecan, zenginlik ve giigle iliskilendirip yeni tiitiin tiiketicileri toplamaktadir.
Buldugu yollardan bir tanesi de sigara igmeyi eglence yapimlarinda tesvik
etmektir. Eglence endiistrisinde sigaranin sergilenmesi ile gengler arasindaki
sigara icenlerin sayisindaki artig ve tiitlin kullanimina karsi olumlu tutum
birbiriyle iligkilidir (Mekemson ve Glantz, 2002: 81).

Sigara markalarinin popiiler filmlerde yaygin olarak goriilmektedir. En sik
goriinen markalar ile ABD’de en ¢ok reklami yapilan markalar aynidir. Bunlar
titlin endiistrisinin reklam hedefleriyle film endiistrisinin eylemleri arasinda
uyumluluk gostermektedir. Endiistriler arasi finansal degisim olsun ya da
olmasin sonug¢ aynidir: Amerikan sigaralari sinema filmleri aracilifiyla kiiresel
izleyiciye pazarlanmaktadir (Sargent vd., 2001: 31).
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5.Popiiler Tiirk Sinemasinda Uriin Yerlestirme Faaliyeti Olarak Tiitiin
ve Tiitiin Mamulleri Kullanimi

Bu calismada 2011-2015 yillar1 arasinda sinematurk sitesinin verilerine gore
her yil igin yerli kategoride ilk ona girmis toplamda elli film izlenmistir.
Filmlerin tamam biitiin izler kitleye hitap etmektedir. Filmlerde yas ya da
herhangi bagka bir kisitlama bulunmamaktadir. Bu elli filmin 29’1 komedi, 14’1
dram 4’1 tarihi, 2’si aksiyon ve 1’1 de korku tiiriindedir. Filmlerin donemlerine
bakildiginda on {i¢ii 1980 ve Oncesini, ikisi 1980-2000 arasini, otuz bes tanesi
de 2000 y1l1 ve sonrasini anlatmaktadir.

Incelenen filmlere bakildiginda 2011-2015 yillar1 arasinda sinematurk
sitesinin veri tabanindan elde edilen her yil icin yerli kategorideki ilk on film
toplamdaki elli film igerisinde 34 filmde tiitiin ve tiitiin mamulleri gorsel olarak
yer almaktadir. 3 filmde sigara markalar1 gorsel olarak 1 filmde de sigara
markasina sozIii olarak yer verilmistir. 2 filmde sigara markas1 goriillmemekle
birlikte renk algilamasi vardir. 19 filmde tiitiin ve tiitiin mamulleriyle ilgili s6zlii
yerlestirme yapilmistir. 13 filmde de basrol oyuncusu sigara kullanmaktadir.

Tablol: Filmlere Gore Tiitlin ve Titiin Mamullerinin Yerlestirilmesi

Gorsel Sozlii Renk Markanin Markanmin Basrol
Yerlestirme | Yerlestirme Algillamas1 | Goriinmesi Isitilmesi Oyuncusunun
Sigara ictigi
Filmler
Eyvah Eyvah Eyvah | Kurtulus Sag Salim | Diigiin Sen Kimsin
Eyvah 2 2 Son Durak 2: Sil | Dernek  2:
Bastan Siinnet
Sen Kimsin Stimela’nin Genis Aile | Ali Baba ve Behzat C.
Sifresi Temel | Yapistir Yedi Seni  Kalbime
Ciiceler Gomdiim
Dedemin Ya Sonra Behzat C.: Entelkoy
Insanlar1 Seni Efekdy’e Karsi
Kalbime
Gomdiim
Ya Sonra Kolpagino: Evim Sensin
Bomba
Kolpagino: Behzat  C.: Uzun Hikaye
Bomba Seni Kalbime
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Gomdiim
Behzat C.: | Cakallarla Diigiin Dernek
Seni Dans:
Kalbime Hastasiyiz
Gomdiim Dede
Entelkdy Canakkale Kelebegin
Efekdy’e Cocuklart Riiyas1
Karsi
Evim Sensin | Digiin Benim
Dernek Diinyam
Cakallarla Hiikiimet Pek Yakinda
Dans: Kadimn 2
Hastasiy1z
Dede
Canakkale Sag Salim 2: Unutursam
Cocuklari Sil Bastan Fisilda
Canakkale Pek Yakinda Bana  Masal
1915 Anlatma
Moskova’nin | Unutursam Ali Baba ve
Sifresi Fisilda Yedi Ciiceler
Temel
Uzun Hikaye | Cakallarla Delibal
Dans 3: Sifir
Sikinti
Diigiin Bana Masal
Dernek Anlatma
Kelebegin Patron Mutlu
Riiyas1 Son Istiyor
Romantik Diigiin
Komedi  2: | Dernek 2:
Bekarliga Siinnet
Veda
Benim Kara Bela
Diinyam
Canakkale Genis Aile
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Yolun Sonu

Yapistir

Siirgiin inek

Ali Kundilli

Sag Salim 2:
Sil Bagtan

Mucize

Eyvah
Eyvah 3

Pek Yakinda

Unutursam
Fisilda

Cakallarla
Dans 3: Sifir
Sikinti

Bana Masal
Anlatma

Patron Mutlu

Son Istiyor

Ali Baba ve
Yedi Ciiceler

Kara Bela

Yusuf Yusuf

Genis  Aile
Yapistir

Nadide
Hayat

Delibal

Tiitiin ve tiitin mamullerinin sézlii ve gorsel yerlestirilmesinin yillara gére
dagilimina bakildiginda film sayis1 bakimindan en ¢ok tiitiin ve tiitiin mamulii
yerlestirilmesinin 2011 yilinda yapildigir goriilmektedir. 2011 yilinda on film
icerisinde 9 filme tiitiin ve tiitliin mamuliiniin s6zIii ve gorsel {irlin yerlestirmesi
yapilmistir. Incelenen bes yil igerisinde film sayist bakimindan en az
yerlestirmenin 2012 yilinda oldugu goriilmektedir. 2012°de 6 filmde tiitiin ve
tiitin mamuliiniin yerlestirmesine rastlanmigtir. Y1l bazinda tiitiin ve tiitiin
mamullerinin yerlestirilme siirelerine bakildiginda siire olarak en fazla
yerlestirme 2011 yilinda yapilmustir. 2011 yilinda 9 filmde toplam 12 dakika 19
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saniye boyunca tiitiin ve tiitliin mamullerinin {iriin yerlestirmesi yapilmigtir. En
az stireyle tiitiin ve tiitin mamulii yerlestirmesi 2012 yilinda 3 dakika 15 saniye
stireyle yapilmigtir. 2011 yilindan itibaren tiitiin yerlestirmesinin yapildigi
filmlerde diizenli bir artis veya azalma olmamakla birlikte genel olarak bir eksik
bir fazla olarak yaklasik sayilarda seyretmistir.

Tablo 2: Titiin Mamullerinin Filmlerde S6zlii ve Gorsel Olarak Yerlestirilmesinin

Yillara Gore Dagilimi

Yil Tiitiin Yerlestirmesinin Y1l Bazinda Yiizde Yerlestirmenin

Yapildig1 Film Sayis1 Filmlerdeki Toplam

Siiresi

2011 9 %90 12 dakika 19 saniye
2012 6 %60 3 dakika 15 saniye
2013 8 %80 12 dakika 15 saniye
2014 7 %70 11 dakika 10 saniye
2015 8 %80 04 dakika 38 saniye

Basgrol oyuncusunun tiitiin ve tiitliin mamulii kullandig1 filmlere bakildiginda
2011-2015 yillar1 arasinda incelenen 50 filmin igerisinde 13 filmde bagrol
oyuncusu tiitiin ve tiitlin mamulii kullanmaktadir. Bu 13 film igerisinde tiitlin ve
tiitlin mamuliinii en fazla siireyle kullanan Behzat C. : Seni Kalbime Gomdiim
(2011) filmindeki Behzat’tir. Behzat bu filmde 6 dakika 5 saniye boyunca
sigara igerken goriintlilenmistir.

Tablo 3: Bagrol Oyuncusunun Tiitiin ve Tiitiin Mamulleri Kullandigi Filmler

Basrol Oyuncusunun Yil Siire
Sigara ictigi Filmler
Sen Kimsin 2011 30 saniye
Behzat C.: Seni Kalbime 2011 6 dakika 5 saniye
Gomdiim
Entelkdy Efekoy’e Karst 2011 5 saniye
Evim Sensin 2012 49 saniye
Uzun Hikaye 2012 25 saniye
Diigiin Dernek 2013 34 saniye
Kelebegin Riiyast 2013 2 dakika 28 saniye
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Benim Diinyam 2013 48 saniye
Pek Yakinda 2014 1 dakika 28 saniye
Unutursam Fisilda 2014 15 saniye
Bana Masal Anlatma 2014 1 dakika 13 saniye
Ali Baba ve Yedi 2015 49 saniye
Ciiceler
Delibal 2015 1 dakika 2 saniye

Tablo 4: Basrol Oyuncularinin Tiitlin ve Tiitiin Mamulleri Kullandig1 Filmlerin

Yillara Gore Dagilimi
Yil Film Sayis1 Y1l Bazinda Yiizde Toplam Siire
2011 3 %30 6 dakika 40 saniye
2012 2 %20 1 dakika 14 saniye
2013 3 %30 3 dakika 50 saniye
2014 3 %30 2 dakika 56 saniye
2015 2 %20 1 dakika 51 saniye

Tablo 3’te basrol oyunculariin tiitiin mamulii kullandig1 filmler yillar1 ve
stireleriyle birlikte verilmistir. Tablo 4’te ise basrol oyuncularinin tiitiin mamulii
kullandig1 filmlerin yillara gdre dagilimi verilmistir. Tablo 4’e gore yillar
arasinda film sayist1 bakimindan belirgin bir fark yoktur. Ancak 2011°de
filmlerdeki basrol oyuncusunun tiitin mamulii kullandig1 stire 6 dakika 40
saniye iken (ki bunun neredeyse tamamu tek bir basrol oyuncusuna aittir. Behzat
C.: Sen Kalbime Gémdiim filminin basrol oyuncusu Behzat film boyunca 6
dakika 5 saniye boyunca tiitin mamullerini kullanmistir.) 2015°te bu stire 1
dakika 51 saniyeye diigmiistiir. Yani 2012den 2015’e belirgin bir diisiis oldugu
sOylenebilmektedir.

Tiitlin ve tiitin mamullerine kars1 6zendirici bir tutum sergileyen basrol
oyuncularmin yaninda sigara icin negatif sOylemlerde bulunan bagrol
oyunculart da bulunmaktadir. Calismada yer alan {i¢ filmin basrol oyunculari
sigaraya karsi negatif bir tutum sergilemektedir. Kolpac¢ino: Bomba (2011)
filminin basrol oyuncusu Ozgiir karakteri bir banyo sahnesinde Sale’nin sigara
icmesine tepki gostermekte ve sigaranin sagligina yapacagi olumsuzluklari dile
getirmektedir. Sag Salim 2: Sil Bastan (2013) filminin bagrol oyuncusu Salim
zencilerden biriyle yaptig1 konusmada zencinin sigara igmesi iizerine sigaranin
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zehirli oldugunu ve insani dldiireceginden bahsetmektedir. Son olarak basrol
oyuncusu tarafindan sigaraya karsi negatif ifadede bulunulan film Kara Bela
(2015) filmidir. Filmin basrol oyuncusu Kudret film boyunca c¢esitli sahnelerde
sigaraya kars1 negatif ifadeler sarf etmektedir. Ornegin Burcu’nun sahneden
sonra sigara yakmasi iizerine Kudret ona engel olarak kapali alanlarda sigara
icmemesi gerektigi konusunda uyarida bulunur. Kudret Giiven ile yaptig1 bir
konugmada hayatinda sigara igmemesine ragmen sagliginin bozuldugunu ve
cigerinin yarisinin alindigindan bahsetmektedir. Calismada ele alinan filmler
icerisinde sigaraya karsi tutum sergileyen film karakterli olsa da bu filmler
calisma igerisinde kiigiik bir yer kaplamaktadir. 50 film igerisinde 3 filmin
basrol oyuncusu sigaraya karsi negatif bir tutum sergilerken 13 filmin basrol
oyuncusu sigara icmektedir.

Tablo 5: Yan Karakterlerin Tiitiin ve Tiitin Mamulleri Kullandig1 Filmler

Yan Karakterlerin Yil Siire
Sigara l¢tigi Filmler
Eyvah Eyvah 2 2011 35 saniye
Dedemin Insanlar 2011 1 dakika 15 saniye
Ya Sonra 2011 1 dakika 6 saniye
Kolpagino: Bomba 2011 1 dakika 28 saniye
Behzat C.: Seni Kalbime 2011 1 dakika 31 saniye
Gomdiim
Evim Sensin 2012 2 dakika
Canakkale Cocuklart 2012 16 saniye
Canakkale 1915 2012 37 saniye
Uzun Hikaye 2012 1 dakika
Kelebegin Riiyast 2013 19 saniye
Romantik Komedi 2: 2013 1 dakika 7 saniye
Bekarliga Veda
Canakkale Yolun Sonu 2013 41 saniye
Siirgiin inek 2013 3 dakika 57 saniye
Sag Salim 2: Sil Bagtan 2013 2 dakika 28 saniye
Mucize 2014 2 dakika 9 saniye
Pek Yakinda 2014 1 dakika 40 saniye
Unutursam Fisilda 2014 1 dakika 34 saniye
Cakallarla Dans 3: Sifir 2014 20 saniye
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Sikint1
Bana Masal Anlatma 2014 12 saniye
Patron Mutlu Son istiyor 2014 1 dakika 5 saniye
Ali Baba ve Yedi Ciiceler 2015 5 saniye
Kara Bela 2015 1 dakika 42 saniye
Yusuf Yusuf 2015 9 saniye
Nadide Hayat 2015 7 saniye

Tablo 6: Yan Karakterlerin Tiitiin ve Tiitin Mamulleri Kullandigi Filmlerin

Yillara Gore Dagilimi
Yil Film Sayisi Y1l Bazinda Yiizde Toplam Siire
2011 5 %50 5 dakika 55 saniye
2012 4 %40 3 dakika 53 saniye
2013 5 %50 8 dakika 32 saniye
2014 6 %60 7 dakika
2015 4 %40 2 dakika 3 saniye

Tablo 6’da yan karakterlerin tiitiin ve tiitiin mamullerini kullandig1 filmlerin
yillara gore dagilimi verilmistir. Buna gore 2011°de 5 filmde yan karakterler
tiitlin ve tiitliin mamuliini kullanirken 2015’te bu say1 4’e diismistiir. Tabloda
goriildiigii lizere y1l bazinda sayilarda belirgin bir diisiis olmamakla birlikte yan
karakterlerin tiitiin ve tiitlin mamullerini kullandiklan siire 2011°de 5 dakika 55
saniye iken bu siire 2015’te 2 dakika 3 saniyeye diigmistiir. 2013 yili hem
basrol oyuncular1 hem de yan karakterler agisindan ilgingtir. 2013 yilinda basrol
ve yan karakterler agisindan tiitiin kullaniminin toplam siiresi 2012 ve 2014’ten

fazladir.
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Tablo 7: Kadin Karakterlerin Tiitlin ve Tiitiin Mamulleri Kullandig1 Filmler

Kadin Karakterlerin Yl Siire
Tiitiin Mamulii

Kullandig1 Filmler
Ya Sonra 2011 11 saniye
Kolpagino: Bomba 2011 44 saniye
Evim Sensin 2012 2 saniye
Eyvah Eyvah 3 2014 11 saniye
Pek Yakinda 2014 6 saniye
Unutursam Fisilda 2014 15 saniye
Kara Bela 2015 44 saniye

Tablo 7°de g¢alismada ele alinan elli film igerisinde kadin karakterlerin
sigara ictigi filmler yer almaktadir. Gorildiigi tizere say1 oldukga azdir. Elli
film igerisinde yedi filmde kadin karakterler sigara igerken goriintiilenmistir.

Tablo 8: Kadin Karakterlerin Tiitiin ve Tiitiin Mamulleri Kullandigi Filmlerin

Yillara Gore Dagilimi
Yil Film Sayisi Y1l Bazinda Yiizde Toplam Siire
2011 2 %20 55 saniye
2012 1 %10 2 saniye
2013 - - -
2014 3 %30 32 saniye
2015 1 %10 44 saniye
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Tablo 8’de kadin karakterlerin tiitin mamulii kullandig1r filmlerin yil
bazinda dagilimi verilmistir. Kadin karakterlerin sigara igtigi en fazla film 2014
yilinda goriilmektedir. En az film sayis1 2015 ve 2012°dedir. 2013’te kadmn
karakterlerin sigara igtigi hig¢bir film bulunmamaktadir. Siire bakimindan
bakildiginda en fazla siire film sayis1 az olmasina ragmen 2011 yilindadir. En az
stire 2012 yilindadir. Yillara bakildiginda dengeli olarak bir azalma ya da artma
goriilmemektedir. 2011°den sonra 2012°de belirgin bir diisiis goriilmekte hatta
2013’te higbir filmde kadin karakteri sigara igmemekte ancak 2014’te siire gene
yiikselmis ve 2015°te de onceki yila gore bir artig gozlemlenmistir.

Tablo 9: Erkek Karakterlerin Tiitlin ve Tiitlin Mamulleri Kullandig1 Filmler

Erkek Karakterlerin Yil Siire
Tiitiin Mamulii
Kullandig1 Filmler
Sen Kimsin 2011 30 saniye
Dedemin Insanlar 2011 1 dakika 15 saniye
Ya Sonra 2011 55 saniye
Kolpagino: Bomba 2011 44 saniye
Behzat C.: Seni Kalbime 2011 7 dakika 11 saniye
Gomdiim
Entelkoy Efekoy’e Karsi 2011 5 saniye
Evim Sensin 2012 49 saniye
Canakkale Cocuklari 2012 16 saniye
Canakkale 1915 2012 37 saniye
Uzun Hikaye 2012 1 dakika 25 saniye
Diigiin Dernek 2013 28 saniye
Kelebegin Riiyast 2013 2 dakika 57 saniye
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Romantik Komedi 2: 2013 1 dakika 7 saniye
Bekarliga Veda
Benim Diinyam 2013 48 saniye
Canakkale Yolun Sonu 2013 41 saniye
Siirgiin Inek 2013 3 dakika 57 saniye
Sag Salim 2: Sil Bagtan 2013 2 dakika 28 saniye
Mucize 2014 41 saniye
Pek Yakinda 2014 3 dakika 25 saniye
Unutursam Fisilda 2014 1 dakika 34 saniye
Cakallarla Dans 3: Sifir 2014 20 saniye
Sikint1
Bana Masal Anlatma 2014 1 dakika 13 saniye
Patron Mutlu Son Istiyor 2014 1 dakika 5 saniye
Ali Baba ve Yedi Ciiceler 2015 1 dakika 22 saniye
Delibal 2015 1 dakika 2 saniye
Kara Bela 2015 58 saniye
Yusuf Yusuf 2015 9 saniye
Nadide Hayat 2015 7 saniye

Tablo 10’da erkek karakterlerin tiitiin ve tiitin mamuli kullandig: filmlerin
yillara gore dagilimi verilmistir. Tabloya gore erkeklerin sigara igtigi filmlerin
sayist en fazla 2013’tiir. flgingtir ki bu yilda kadinlarin tiitiin ve tiitiin mamulii
kullandig1 film sayist 0°dir. En az filmin oldugu yi1l 2012°dir. Film sayisinda
2013’ten itibaren bir disiis yasandigi goriilmektedir. Filmlerdeki sigara
goriintiilerinin siiresine bakildiginda yine 2013’ten itibaren bir diislis yasandig1
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goriilmiistiir. Kadin ve erkeklerin filmlerdeki sigara oranmiyla gercek yasam
karsilastirildiginda ortaya soyle bir sonug ¢ikmaktadir: Filmlerin %56’sinda
erkek karakterlerin (bagkarakterler ve yan karakterler dahil) sigara igtigi
goriilmektedir. Aym1 sekilde kadin karakterlerin de % 28’inin sigara igtigi
goriilmektedir. Gergek yasimda erkeklerin sigara igme orani %42 iken
kadinlarda bu oran sadece %13’tiir. Filmlerden ¢ikan bu oranlar toplumdaki
erkek ve kadinlarin sigara igme oranlarindan ¢ok fazladir.

Tablo 11: Alkol ve Tiitiin ve Tiitin Mamullerinin Birlikte Kullanildig: Filmler

Alkol ve Tiitiin Yil Siire
Mamullerinin Birlikte
Kullamldig: Filmler
Dedemin Insanlar 2011 43 saniye
Ya Sonra 2011 10 saniye
Behzat C.: Seni Kalbime 2011 1 dakika 48 saniye
Gomdiim
Uzun Hikaye 2012 22 saniye
Kelebegin Rityast 2013 11 saniye
Benim Diinyam 2013 48 saniye
Canakkale Yolun Sonu 2013 3 saniye
Unutursam Fisilda 2014 1 dakika 10 saniye
Ali Baba ve Yedi Ciiceler 2015 12 saniye
Kara Bela 2015 20 saniye

Tablo 11’de 2011-2015 yillar1 arasinda incelenen filmlerde karakterlerin
alkolle birlikte tiitlin ve tiitliin mamulii tiikettikleri filmler yer almaktadir. Bu
tabloya gore tiitlin ve tiitin mamullerinin alkolle birlikte tiiketildigi filmler
arasinda en fazla tiitiin-alkol ikilisinin birlikte gosterildigi film 2011 yilina ait
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Behzat C.: Seni Kalbime Gomdiim filmidir. En az titin-alkol ikilisinin birlikte
gosterildigi film ise 2013 yilina ait Canakkale Yolun Sonu filmidir.

Tablo 12: Alkol ve Tiitin Mamullerinin Birlikte Kullanildigi Filmlerin Yillara
Gore Dagilimi

Yil Film Sayisi Y1l Bazinda Yiizdesi Toplam Siire
2011 3 %30 2 dakika 41 saniye
2012 1 %10 22 saniye
2013 3 %30 1 dakika 2 saniye
2014 1 %10 1 dakika 10 saniye
2015 2 %20 32 saniye

Tablo 12’de alkol ve tiitiin mamullerinin birlikte kullanildigi filmlerin
yillara gore dagilimi verilmektedir. Buna gdre yil bazinda alkol ve tiitiin
ikilisinin kullanildig1 film sayis1 en az 2012 ve 2014 yillaridir. Bu yillarda birer
filmde alkol ve tiitiin birlikte kullanilmigtir. En fazla film sayis1 2011 ve 2013
yillaridir. Y1l bazinda bakildiginda film sayisinda belirgin bir diisiis oldugu
sOylenemez, film sayilar1 birbirine yakin durumdadir. Ancak filmlerin
stirelerine bakildiginda 2014 yilindan sonra 2015°te siire olarak yar1 yariya bir
diisiis goriilmektedir. 2011 yil1 ile 2015 karsilastirildiginda 2015°te siire olarak
beste birine diismiis durumdadir.

SONUC

Calismada 2011-2015 yillar1 arasinda sinematurk sitesinin veri tabanindan
elde edilen verilere gére her yil i¢in yerli kategoride en ¢ok izlenen on film
toplamda elli film izlenmistir. Filmlerin incelenmesi sonucunda filmlerde yer
alan titlin ve tltliin mamulleri sadece bir aksesuar olarak kullanilmadigi
goriistine varilmistir. Filmde gerek basrol oyuncular1 gerekse yan karakterle
sigara paketlerini sadece ceplerinde tagimamakta ayni zamanda i¢cmekte
gerektiginde ikram da etmektedir. Dolayisiyla sigara goriintiileri incelenen
filmlerde dekor malzemesi olmayip karakterlerle biitiinlesmistir denilebilir.
Ancak filmlerde yillara gore gerek gorsel-sozlii yerlestirme gerek basrol-yan
karakter bazinda tiitiin ve tiitlin mamulii kullaniminda bir azalma goriilmiistiir.
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Bu calismada elde edinilen bilgiler 1s18inda tiitiin ve tiitiin mamullerinin
Tiirk sinemasinda marka olarak degil kavram olarak 6n planda oldugu
goriilmiigtiir. Sigara igmek ya da herhangi bir tiitin mamuliinii kullanmak bir
yasam bicimi olarak izleyiciye sunulmaktadir. Sigaranin askerle, polisle,
mahklimla ve mafya ile 6zdeslestigi goriilmiistiir. Bu filmlerden Canakkale
Cocuklary, Canakkale 1915, Canakkale Yolun Sonu, Sag Salim 2: Sil Bastan ve
Ali Baba ve Yedi Ciiceler filmlerinde asker ile sigara 6zdeslesmesi goriilmiistiir.
Kolpa¢ino Bomba filminde mahkiim ve sigara Ozdeslesmesi gorilmiistiir.
Behzat C.: Seni Kalbime Goémdiim filminde polis ve sigara Ozdeslesmesi
gortilmektedir. Cakallarla Dans 3: Sifir Sikint1 ve Kara Bela filmlerinde mafya
ve sigara Ozdeslesmesi goriilmiistiir. Sigaranin bir statii sembolii olarak da
kullanildig1 ele alman bazi filmlerde goze ¢arpmaktadir. Ornegin ekonomik
durumu gii¢lii mafya liderleri genellikle puro igmektedir.

Arastirmada ele alinan elli film igerisine tiitlin goriintiisiiniin en fazla
oldugu Behzat (.: Seni Kalbime Gomdiim (2011) filminde Behzat sigaray1 bu
elli filmdeki karakterler arasinda en ¢ok kullanan kisidir. Dolayisiyla Behzat
igin sigara bir yagam bi¢imidir. Filmin Onceli olan televizyon dizisi Behzat
C.’nin final boliimii Ankara’da Sakarya ve Yiiksel caddelerinde kurulan dev
ekranlarda izlenmistir. Bu caddelerde getirilen yasaklarin islemedigi, alkol ve
sigaranin tiiketildigi mekanlar bulundugu i¢in dizinin final boliimiiniin bu
caddelerde izletilmesi de diistindiirticlidiir.

Gerek Behzat karakteri gerekse arastirmada ele alinan diger film
karakterleri araciligiyla izleyiciye sigara markalarindan ziyade sigaranin bir
yasam bi¢imi olarak sunuldugu goriilmiistiir. Karakterler alanlarda, kimi zaman
sigaranin igilmesinin yasak oldugu kapali mekanlarda (is ortamlar1 gibi ya da
olay yeri inceleme yeri gibi sigaranin i¢ilemeyecegi yererde) ev ortamlarinda,
arkadaglarinin yanindayken sigara hep yanlarindadir ve tiiketmektedirler.
Karakterler sikintili zamanlarinda, alkol tiiketirken, calisirken, evdeyken,
sokaktayken, siir yazarken, mutluyken kisacasi hayatinin pek ¢ok aninda
sigaray1 tiketmektedir. Sigara bu karakterlerin hayatlarinin bir pargasidir.

Kuramsal kisimda ele aldigimiz popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiiri agisindan
sigaray1 ele aldigimizda kitle kiiltlirii neyi tiiketecegimizi Ogretirken, filmler
araciligryla sigaray1 tiiketecegimizi 6gretir. Popiiler kiiltiir nasil tiikketecegimizi
Ogretirken sigaranin neseli, mutlu, iizglin, sikintilhi anlarda tiiketecegimizi
filmler araciligi ile gostermektedir.

Bu calismada elde edilen veriler tiitiin ve tiitiin mamulleri kullaniminin
baska caligmalara kaynak edebilmesi amaciyla verilmistir. Verilerin 1s1ginda
sOylenebilir ki yillara gore tiitiin ve tiitin mamullerinin gosteriminde bir azalma
oldugu goriilse de tiitiin ve tiitin mamullerinin gerek basrol gerek yan
karakterler aracilifiyla izleyicilere gosterimi devam edecektir. Tiitlin
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mamullerine  kars1  getirilen  yasaklarin  tamamiyla  etkili  olacagi
diisiiniilmemektedir.
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